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INTRODUCERE

Cel de-al treilea numar al revistei ,,Sesiuni de comunicari
stiintifice “'prezintd materiale didactice ale profesorilor si articole de
specialitate ale acestora , precum si lucrari realizate de elevi sub
coordonrea profesorilor doctori de la Colegiul Tehnologic Grigore
Cerchez.



SECTIUNEA 1
I

Judetul Calarasi. Perspective generale si turistice.
Prof. ec dr. Cosmin Nicolae MIREA
Prof ec . dr. Daniela PETRE
Colegiul Tehnologic ”Grigore Cerchez”, Bucuresti

Conotatiile termenului turism converg spre diverse sinonime, indiferent de
limba vorbita. Concret, termenul turism poate fi asociat cu sinonime precum
calatorie, drumetie, vacanta (Istrate, Bran & Rosu, 1996). Turismul este un
domeniu care se afla Intr-o continua schimbare, prezentand un caracter
dianmic, generat de nevoile turistice si de factorii cotidieni care influenteaza
aceasta activitate.

Turismul este o ramura a economiei si aduce plus valoare intr-un timp relativ
scurt in masura 1n care este realizat corespunzator (Candea et al., 2003). Pe
langa perspectiva economica, turismul are o esenta proprie, mai precis aceea
de a crea starea de relaxare prin experimentarea unor noi senzatii care elimina
rutina (Caton, 2014).

Este cert faptul ca fluxurile turistice se concentraza pe zone cu traditie
turistica, pe zone care abunda de obiective turistice si care au un grad de
mediatizare ridicat. Pe de alta parte, exista si zone care nu dispun de foarte
multe obiective turistice si care nu sunt la fel de mediatizate precum zonele cu
traditie turistica, insa acest lucru nu-daseamna ca in aceste zone nu se poate
practica turismul.

Judetul Calarasi — informatii de interes general

Teritoriul judetului este locuit din cele mai vechi timpuri. Aici si-au facut
asezari oameni care au apartinut civilizatiilor Gumelnita si Boian. Romania
este Impartita in mai multe regiuni istorice, dar si in regiuni de dezvoltare.
Judetul Calarasi face parte din regiunea istorica Muntenia si din regiunea de
dezvoltare Sud-Muntenia (Erdeli & Cucu, 2005). De asemenea, judetul se afla
in apropierea unor orase cu o deosebita importanta pentru Romania, si
anume Bucuresti si Constanta. Calarasi se invecineaza cu judetele I1fov,
Giurgiu, lalomita, Constanta, iar limita sudica a judetului este reprezentata de
fluviul Dunarea.

Judetul Calarasi este un judet relativ tanar, intrucat a luat fiinta in anul 1981,
dezlipindu-se de judetul Ialomita.

Judetul poate fi considerat unul dintre polii agricoli ai tarii deoarece pe
teritoriul sau se afld una dintre cele mai fertile cAmpii, Campia Baraganului.



Din punct de vedere al accesului, judetul dispune de cai rutiere (Autostrada Soarelui — A2,
Drumul National 3A), cii ferate (liniile Bucuresti-Constanta, Bucuresti-Oltenita), cai fluviale
(fluviul Dunérea).

Unitatea de relief dominanta si reprezentativa pentru judet este cimpia (Cimpia Baraganului,
Campia Mostistei). Hidrografia judetului este incununatd de prezenta Dundrii, dar si de prezenta
unor rauri, lacuri si balti precum raul Arges, raul Mostistea, lacul Galatui, lacul Potcoava, Baltile
de la Sarulesti, Baltile de la Belciugatele, baltile de la Fundulea. Vegetatia este reprezentatd de
plante pitice, iar padurile reprezinta 4% din suprafata judetului (Ministerul Mediului, Apelor si
Padurilor, 2020). Procentul de 4% este considerabil mai mic decit media nationala si decit media
europeana.

Judetul Calarasi — informatii de interes turistic:
Obiectivele turistice se impart in obiective naturale si obiective antropice. Printre obiectivele
turistice naturale se numara:

§ Fluviul Dundrea (valorificat turistic prin intermediul plajelor amenajate pe bratul Borcea).
§ Raul Arges, raul Mostistea, lacurile si baltile pentru pescuit sportiv (Sarulesti, Belciugatele,
Fundulea), lacul Valea Rosie (ape sulfuroase si nimoluri sapropelice).

§ Rezervatiile naturale:

a. Rezervatia Naturala Iezer-Cilarasi (aflatd in proximitatea municipiului Caldrasi) — reprezintd un
areal natural si o oaza de relaxare pentru numeroase specii de pasari.

b. Ostrovul Haralambie (aflat pe Dundre, in dreptul comunei Dorobantu).

c. Ostrovul Ciocanesti (aflat pe Dundre, in dreptul comunei Ciocanesti).

d. Ostrovul Soimul (aflat pe Dunare, in dreptul comunei Dichiseni).

e. Padurea Ciornuleasa (aflatad pe teritoriul comunei Mitreni) — detine arbori seculari si addposteste
animale precum mistretii, iepurii $i vulpile.

Printre obiectivele turistice antropice se numara:

§ Edificiile monahale:

a. Ruinele Bisericii ”Sfantul Andrei” din localitatea Fundeni-Frunzanesti.

b. Minstirea Negoiesti din satul cu acelasi nume — manastire de secol XVII, ctitorita de
domnitorul Matei Basarab (Neacsu et al., 2016).

c. Manastirea Plataresti din satul cu acelasi nume — ctitor fiind domnitorul Matei Basarab.
§ Siturile arheologice din localitatile Cascioarele, Radovanu, Gradistea, Ciocanesti.

§ Insula Pacuiul lui Soare — pe aceastd insuld de pe Dundre (in proximitatea municipiului Calarasi)
se regasesc ruinele unei cetiti bizantine, cetatea Vicina (Caraivan et al., n.d). Obiectivele turistice
antropice sunt mai numeroase decét obiectivele turistice naturale si mai mult decat atat sunt mai
pretabile pentru valorificarea turistica, cel putin pAnd la momentul actual, anul 2025.
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Exemple de bune practici

Prof Ec Dr Iacob Irimia Cati
Colegiul Ion Kalinderu Busteni

Metode inovative de predare — invitare. Dobandirede abilitati si formare de atitudini
Modulul: Patrimoniul turistic Clasa: a X a
Tipul lectiei:Secventd din Lectiepractica de Laborator tehnologic Sala: SMART- Lab
Profesor: Irimia Iacob Cati

Patrimoniul turisticnatural
URI 7. Valorificarea patrimoniului turistic
Cunostinte: 7.1.3.Cunoasterea structurii patrimoniului turistic natural
Abilitati:7.2.4. Asocierea diferitelor elementede patrimoniu cu categoria din care apartin
Atitudini: 7.3.3. Asumarea responsabilititilor in selectarea elementelor componente ale
patrimoniului turistic natural
Scopul lectiei: Familiarizarea elevului cu utilizarea tehnologiei VR pentru cunoasterea structurii
patrimoniului turistic natural.
Obiective specifice: La finalul orei elevii vor fi capabilisa:
O1: Utilizeze ochelarii VR.
02: Selecteze minim 6 elementeale potentialului turistic naturaldin 10 posibile.
03: Asociezeminim 3 din 6 categoriispecifice elementelor potentialului natural identificate.
O4: Prezinte rezultatul final.

Strategia didactica:

-Principii: Principiul participarii si invatarii active,asigurarea progresului gradat al performantei.
B b b
-Metode: Utilizarea tehnologiei de realitate virtuald,expunerea, conversatia, invitarea prin
descoperire dirijata, aplicatia practica.
-Organizare: frontal, individual.
-Mijloace: tabla interactiva, computer, ochelari VR, resurseonline, fisa de lucru.
-Evaluare: continua.
-Bibliografie: manualul, resurseVR online.



Fisa de lucru

Cerinta: Folosind ochelarii virtuali, selectati cel putin 6 elemente componente specifice
potentialului turistic natural si asociati prin completarea tabelului de mai jos minim 3
dintre acestea in dreptul categoriei de care apartin. Prezentati apoi rezultatul. Timp de
lucru 15 minute.

Nr Categorie Element
1 Natura ocrotita
2 Hidrografie
3 Relief
4 Clima
5 Fauna
6 Vegetatie

Feed back legat de secventa de invitare:

- Cum consideri experienta de invitare de astazi?

- Ce anume ai identificat ca fiind greoi in experienta de invatare?

- Ce propuneri ai pentru imbunatitirea experientei de invatare?



Bibliografie selectiva:

1. Constantin R., Dumitrescu L., Gavrila R., M., Sarivan L., Stoicescu D., Predarea— invitarea
interactiva centrata pe elev, Ministerul Educatiei, Cercetarii i Inovarii Unitatea de Management
al Proiectelor cu Finantare Externa D+ezvoltarea profesionala a cadrelor didactice prin activitati

de mentorat, Bucuresti 2009 (p.7-53)

2. invﬁ;area centrata pe elev Ghid pentru profesori si formatori - Proiectul PHARE: RO
2002/000-586.05.01.02.01.01 Asistenta tehnica in sprijinul invatdmantului si formarii
profesionale initiale (Proiect pentru invatdmantul si formarea tehnica si profesionald — Romania)
3. https://ahaslides.com/ro/blog/15-innovative-teaching-methods/ accesat in data de 16.XI.
2024



Turismul rural in judetul Bihor: Traditie, natura si dezvoltare durabila
Prof Ec Dr Albu Ovidiu Toma
Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez Bucuresti

Judetul Bihor, situat in nord-vestul Romaniei, este o regiune cu peisaje spectaculoase, sate autentice §i o
bogatd mostenire culturald. Turismul rural a devenit un motor important de dezvoltare locala, oferind
vizitatorilor oportunitatea de a descoperi frumusetea naturii, ospitalitatea oamenilor si traditiile pastrate
de generatii.

1. Peisaje naturale si activitdti in aer liber
Bihorul se mandreste cu o diversitate de forme de relief, de la dealuri si paduri pAna la munti
impresionanti. Parcul Natural Apuseni este o destinatie de top pentru drumetii, speologie si observarea
faunei salbatice. Pestera Ursilor, Lacul Vida si cascada Vadu Crigului sunt doar céteva dintre atractiile
care atrag turisti in cautare de aventura si relaxare.

2. Traditii si viata la sat
Satele bihorene, precum Rosia, Budureasa sau Suncuius, sunt locuri unde traditiile sunt inca vii.
Mestesugurile locale, precum olaritul, tesutul si prelucrarea lemnului, sunt practicate cu méndrie, iar
turistii pot participa la ateliere interactive. Gastronomia locala, cu preparate precum ciorba de fasole cu
ciolan, placintele cu brinza si palinca de prune, completeaza autenticitatea experientei.

3. Infrastructura turistica si agroturismul
Dezvoltarea turismului rural a fost sustinuta de investitii in pensiuni si case de vacanta care imbina
confortul modern cu arhitectura traditionald. Gospodariile locale ofera turistilor sansa de a participa la
activitati agricole, precum culesul fructelor, prepararea dulceturilor sau ingrijirea animalelor. in plus,
festivalurile locale, cum ar fi Targul de la Vama Sarii, aduc comunitatile impreuna si atrag vizitatori din
toata tara.

4. Dezvoltare durabila si ecoturism
Turismul rural din Bihor se aliniaza principiilor de dezvoltare durabild, promovand protectia naturii i
valorificarea resurselor locale. Proiectele ecoturistice, cum ar fi traseele tematice din zona Padis sau
tururile ghidate prin rezervatiile naturale, educa turistii despre importanta conservarii biodiversitatii i
respectarea traditiilor locale.

Judetul Bihor ofera o combinatie perfecta intre naturd, traditie §i ospitalitate. Prin implicarea
comunitatilor locale si promovarea unui turism responsabil, regiunea are potentialul de a deveni un
model de succes pentru turismul rural din Romania, oferind vizitatorilor amintiri de neuitat si o
conexiune autentica cu spiritul locului

Bibliografie:
Nistoreanu, P. (2006). Ecoturism si turism rural. Bucuresti: Editura ASE.
Minciu, R. (2004). Economia turismului. Bucuresti: Editura Uranus.
Agentia de Dezvoltare Regionald Nord-Vest (2023). Strategia de dezvoltare turistica a judetului Bihor.
Ministerul Economiei, Antreprenoriatului si Turismului (2022). Ghidul turismului rural din Roménia.
https://www.eco-romania.ro/padurea-craiului/targul-de-la-vama-sarii/
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,,Dacul adormit” de la Slanic Prahova

Prof Cosma Florentina
Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez Bucuresti

Statiunea Slanic din Prahova este cunoscuta in special ca centru al sarii si o destinatie benefica pentru
sanatate datorita complexelor de bai cu ape minerale si a Salinei Slanic, unica prin dimensiuni i
puritatea aerului.

Dar tot la Slanic, la aproximativ 3 km de statiune, este si un obiectiv mai putin cunoscut, Muntele
Verde, numit si Piatra Verde
Muntele Piatra Verde alcatuit dintr-un tuf vulcanic care s- a format prin acumularea si consolidarea
cenusii provenite din eruptii vulcanice. Acesta este la o distanta de aproximativ 3 km de centrul oragului,
spre nord-est dupa iesirea din cartierul Grosani pe drumul DJ100N ce urca pe o serpentind stransa
lisdnd in urma vatra localitatii

-~ gt

Fig.14 Muntele Verde, vedere dinspre sud-vest ( Sursa: stinga- hitps://www.facebook.com/DaculAdormit/?leocale=ro_RQO , dreapta- arhiva

personald, iulie 2024)

Cu o inaltime de circa 650 m Muntele Verde este spectaculos datoritd culmilor geometrice pe care se imbina diferit
culorile rocilor in functie de precipitatii si de lumina ce cade asupra lor. Degradeul de verde si maro oferit de roca
vulcanica devine un verde intens dupa mai multe precipitatii.

Localnicii dar si turistii ajunsi aici sustin ca Piatra Verde privitd dintr-un anumit unghi seamana cu profilul unui dac
sculptat de vant si ploi in roca vulcanica, din acest motiv multi au denumit Muntele Verde ,, Dacul adormit” sau ,,
Sfinxul de la Muntele Verde”[1].

Rocile vulcanice din aceastd zona au un continut mare de clinoptilolit fapt ce le acorda acestora o valoare ridicata.
Calitatile atit de apreciate sunt date de proprietatile extraordinare de a atrage cationii din mediul inconjurator si de a
depolua atmosfera in urma unor accidente nucleare. in acest sens au fost folosite in urma accidentului de la Cernobal
pentru a ,,vindeca” natura prin ameliorarea consecintelor asupra mediului si a populatiei. Terenurile agricole si
pasunile au fost acoperite cu pulbere de tuf, roca fiind extrem de moale si de friabila[1].

Timp de mai multi ani au fost exploatate tufurile verzi care erau folosite pentru fabricarea unui anumit tip de ciment.
in urma unor analize aminuntite s-a renuntat momentan la exploatarea zeolitului, actiunile autorititilor locale
continud in instantd pentru incetatea activitatilor de exploatare a zicimintelor din zona in scopul pastrarii aspectului
natural al rezervatieigeologice Piatra Verde.
Tuful vulcanic nu este o resursa regenerabila, exista riscul ca in urmatorii ani acesta sa dispara ca
forma de relief, fie erodat de catre factorii climatici, fie ,,inghitit” de buldozerele lacome ale unor
firme de constructii betoane.
Péna la gasirea unor solutii, figura dacului adormit prins in versantul de culoare verde smarald,
poate fi admirata de catre turistii care viziteaza statiunea Slanic Prahova, conditiile nefiind mai
putin favorabile accesarii unui monument natural

[1] https://www.pensiuneadeceneu.ro/servicii/despre-slanic/
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GESTIONAREA MATERIILOR PRIME iN LANTURILE DE APROVIZIONARE

Prof Dr Dumitru Sandulescu[1]
Colegiul Tehnologic Viaceslav Harnaj Bucuresti

1. Introducere
Pe masurd ce companiile se concentreaza tot mai mult pe reducerea costurilor i pe reactii
rapide la cerintele pietei, politicile privind relatiile cu furnizorii si aprovizionarea devin
instrumente esentiale pentru crearea de valoare pentru clienti. Aceste politici includ decizii
referitoare la achizitii, calitate i imbunatatirea proceselor, implementate prin contracte
intre cumparatori §i furnizori. Un aspect critic al aproviziondrii este gestionarea materiilor
prime (RM), iar firmele, prin externalizarea unor activitiati non-esentiale, au inceput sa se
distanteze de unele surse de valoare legate de aprovizionare, cum ar fi administrarea
materiilor prime din amonte. De exemplu, intr-o companie din industria auto, numerosi
furnizori directi pot achizitiona materii prime de la aceiasi furnizori de RM. intr-un astfel
de scenariu, construirea unor relatii mai stranse cu furnizorii de RM poate aduce beneficii
considerabile pentru compania auto. Acest studiu exploreaza modalititile prin care
managerii pot crea mai multa valoare printr-o mai buna gestionare a aprovizionarii cu
materii prime. Rezultatele arata ca o gestionare activa a aprovizionarii cu RM poate
conduce la un lant de aprovizionare mai eficient.

Acest studiu este in stransa legatura cu literatura privind aprovizionarea si relatiile dintre
cumpdrdtori si furnizori. Studiile empirice si cele bazate pe modele analitice identifica doua
directii principale pentru crearea de valoare:

‘Simplificarea proceselor: Companiile trebuie sa opereze intr-un mod eficient si s reduca
complexitatea (Masten, 1984).

‘Gestionarea complexitatii: Administrarea atentd a lanturilor de aprovizionare poate crea

valoare (Fiol i Lyles, 1985; Nishiguchi, 1994; Helper si Sako, 1995).
Crearea de valoare prin gestionarea aproviziondrii cu materii prime
Gestionarea eficientd a aprovizionarii cu RM poate genera valoare in trei moduri
principale:
1.Reducerea complexitatii productiei: O mai buna gestionare a materiilor prime poate
simplifica procesele de fabricatie.
2.imbunété§irea dezvoltarii de noi produse: O mai buna intelegere a RM permite
inginerilor sa anticipeze problemele din ciclul de dezvoltare a produselor si sa creeze
produse mai robuste.
3.Reducerea costurilor de aprovizionare: Un control mai bun al costurilor RM in faza de
proiectare poate reduce cheltuielile totale ale companiei.
Studiu de caz: Industria auto
Gestionarea aproviziondrii cu RM este un factor esential pentru eficienta lantului de
aprovizionare si poate aduce beneficii multiple. Printre concluziile studiului nostru se
numara:

Importanta relatiilor directe cu furnizorii de RM: Companiile care dezvolta parteneriate
strategice cu furnizorii de RM pot obtine avantaje competitive semnificative.
Necesitatea unor strategii diferite in functie de industrie: Abordarile de succes variaza in

functie de sectorul de activitate i specificul lantului de aprovizionare.
‘Impactul asupra costurilor si inovatiei: O mai buna gestionare a aproviziondrii cu RM
poate reduce costurile si imbunatati procesele de dezvoltare a produselor.

[1] Prof. Dr. Colegiul Tehnologic Viaceslav Harnaj, Sector 1, Bucuresti,
miti.sandulescu@yahoo.com
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Strategia de achizitie directa a materiilor prime pentru furnizori
O companie auto a decis sa isi optimizeze lantul de aprovizionare prin preluarea directd a
achizitiei materiilor prime pentru unii dintre furnizorii sdi de componente din otel si aluminiu.
Initial, strategia companiei era una indirecta, lasind furnizorii sa 1si procure singuri materiile
prime. Totusi, pentru a imbunatati eficienta si a reduce costurile, aceasta a implementat un
model prin care cumpara direct materialele necesare, gestiondnd totodata logistica, livrarile,
stocurile si reciclarea deseurilor metalice generate in procesul de productie. Aceasta tranzitie a
necesitat mai multe ajustdri operationale, printre care: stabilirea unor parteneriate solide cu
furnizorii de materii prime si negocierea unor contracte pe termen lung; implementarea unor
sisteme de urmdrire a livrarilor si materialelor la nivelul furnizorilor de componente;
monitorizarea si gestionarea deseurilor metalice rezultate din productie. Strategia a generat
economii importante prin trei mecanisme principale:
1. Reducerea marjei intermediare — achizitia directa elimind suprataxele aplicate de furnizorii
de componente asupra materiilor prime.
2. Discounturi pentru achizitii in volum mare — cumparand cantitdti mari, compania obtine
preturi mai avantajoase de la furnizorii de materii prime.

3. Optimizarea costurilor de finantare — datoritd unui cost al capitalului mai redus comparativ
cu furnizorii sdi (diferentd de peste 3%), compania poate finanta achizitiile intr-un mod mai
eficient, reducénd astfel costurile totale de aprovizionare.

Strategia — Cooperare intre furnizori
Strategia de aprovizionare cu materii prime include procesul decizional: planuri trimestriale si
lunare pentru aprovizionarea cu materii prime, contracte de achizitie stabilite lunar, coordonare
zilnica intre furnizorii de componente pentru optimizarea productiei. Firmele gestioneaza aceste
procese printr-un centru de achizitii dedicat, unde o echipa de specialisti supravegheaza logistica
si negocierile. Toate tranzactiile sunt realizate printr-un sistem web-based, unde sunt actualizate
continuu informatiile despre: planurile de productie, modele noi de produse, schimbari in
proiectarea componentelor, volumele de materii prime necesare. Acest sistem permite
furnizorilor de componente si furnizorilor de materii prime sa acceseze si sa utilizeze aceleasi
informatii actualizate in timp real.
Exista doua tipuri de costuri asociate gestiondrii aprovizionarii cu RM:
1.Costuri initiale — dezvoltarea unei baze de date cu detalii despre materiile prime la nivel de
componentd, precum tipul, greutatea si sursa acestora.
2.Costuri operationale — gestionarea periodica a planurilor de aprovizionare, corelarea livrarilor
cu ciclurile de plata si auditarea stocurilor.
Concluzii
Strategiile de aprovizionare cu materii prime pot avea un impact semnificativ asupra costurilor si
eficientei lantului de aprovizionare, iar companiile trebuie sa isi adapteze abordarile in functie de
nevoile si particularititile operationale.
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1.Fiol, C. M., & Lyles, M. A. (1985). Organizational learning. The Academy of Management
Review, 10(4), 803—813. https://doi.org/10.2307/258048
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By: The University of Chicago Press
4. Toshihiro Nishiguchi, Alexandre Beaudet, 2000, Fractal Design: Self-organizing Links in
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SECTIUNEA 2
MATERIALE MAGNETICE MOI UTILIZATE iN ELECTRONICA

Prof. Dr. Ing. Oncescu Liliana Alexandrina
Colegiul Tehnic Edmond Nicolau Bucuresti

Materialele magnetice moi sunt utilizate pe scara larga in echipamentele electrice si electronice.
Corespunzator destinatiei lor, la elaborarea materialelor magnetic moi se urmaresc parametrii ca

: -inductie remanentd mica;-camp coercitiv mic;-inductie la saturatie cit mai ridicata;-suprafata

micd a ciclului de histerezis;-pierderi mici prin histerezis si curenti turbionari.

Caracteristicile magnetice ale materialelor magnetic moi sunt influentate de: compozitia chimica,

incluziuni, marimea particulelor, metode de elaborare, tratamente termice, solicitari mecanice

etc. Prelucrarile mecanice (tdiere, strunjire, gaurire, presare etc.) inrautitesc proprietitile
magetice, iar pentru eliminarea efectelor daunétoare ale acestor prelucrari, materialele magnetice
moi se supun unor tratamente termice.

Cele mai utilizate materiale magnetice moi sunt: fierul, fonta, otelul, aliaje fier-siliciu, aliaje fier-
siliciu-aluminiu (alsifer), aliaje fier-nichel, aliaje fier-cobalt, ferite moi, pelicule feromagnetice,
aliaje termocompensatoare, aliaje magnetostrictive si materiale magnetice speciale.
1.Fierul constituie baza celor mai multe materiale magnetice. Se disting mai multe tipuri de fier
si anume: fierul tehnic pur ,fierul electrolitic, fierul carbonil. Fierul tehnic pur are puritatea 99,50-
99,90% si este cunoscut sub denumirea de: fier Armco, “fier suedez”, fier magnetic, fier moale.
Acesta are permeabilitate magnetica ridicata si performantd buna de procesare, dar si pierderi
prin curentii turbionari. Este utilizat pentru miezurile de fier in curent continuu. Fierul electrolitic
este obtinut prin electroliza si are un grad ridicat de puritate (contine mai putin de 0,05%
impuritati). El se foloseste la fabricarea aliajelor alni si alnico sinterizate. Fierul carbonil este
produs dupd o metoda de rafinare complexa si prezinta avantajul fata de fierul electrolitic, de a
avea particule sferice, ceea ce 1l face utilizabil la fabricarea miezurilor sau torurilor folosite la
frecvente inalte, cu pierderi magnetice mici. Se utilizeazi, de asemenea, la fabricarea magneto-
dielectricilor (material compus dintr-un material izolant - de exemplu o risina - in care este
inglobata pulbere feromagnetica), folositi pentru aparatura de inalta frecventa.
2.Fonta este un aliaj de fier cu carbon, avand procentul cel mai ridicat de carbon (intre 2,06 si
4%). Caracteristicile mecanice si magnetice ale fontei sunt net inferioare celor ale otelului.
Fontele se utilizeazain circuite magnetice de curent continuu (de exemplu, carcase de masini
electrice de curent continuu).
3.0telul se elaboreaza din fonta prin reducerea procentului de carbon (intre 0,04% si 2,06%).
Otelurile se folosesc in circuitele magnetice supuse la solicitari mecanice pronuntate, in special
unde se cere elasticitate mare. Avand proprietdti magnetice net superioare fata de fonta, otelul se
utilizeaza cu precadere chiar si la piesele strabatute de fluxul magnetic, dar care nu sunt solicitate
mecanic in mod deosebit, deoarece astfel se realizeaza piese de dimensiuni mult mai mici.
4.Aliajele fier-siliciu sunt materiale magnetice cele mai utilizate in domeniu electrotehnic,
deoarece au proprietdti magnetice bune si cost redus. Siliciu contribuie la marirea rezistivitatii
aliajului si implicit la reducerea pierderilor prin curenti turbionari. Cu un procent de 6-7% siliciu
sar obtine un aliaj magnetic ideal, dar fragilitatea aliajului nu permite o prelucrare la cald decét
pentru un continut de cel mult 4,5% siliciu si pentru prelucrarea la rece la cel mult 3,3% siliciu.
Un dezavantaj al siliciului in aliaj consta in reducerea inductiei la saturatie cu 0,057%-0,058% T
pentru fiecare procent de siliciu. Pentru realizarea circuitelor magnetice care functioneaza in
curent alternativ, la frecventa industriald, se utilizaeaza table (tole) subtiri realizate din tabla
silicioasa laminata la cald sau la rece.

Tabla silicioasa laminata la cald are grosimi de 0,3 ; 0,35 ; 0,5 mm. Tolele se izoleaza intre ele
prin oxidare, prin lacuire sau printr-un strat de hartie.
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Tabla silicioasd laminata la rece, cunoscutd sub denumirea de tabla texturata, are in directia
lamindrii caracteristic magnetice sperioare tablei laminate la cald si are o suprafatd mai neteda.
Tabla texturata prezintd proprietdti magnetice superioare (permeabilitate magnetica mare si
pierderi in fier mici) numai in cazul in care directia fluxului magnetic in material coincide cu
directia laminarii. Grosimea acestor table sunt de 0,35 ; 0,30 ; 0,20 ; 0,10 ; 0,05 ; mm.
Izolatia acestor table este de tip ceramic (oxid de calciu numit carlit ) sau pe baza de fosfati.
5.Aliajele fier-siliciu-aluminiu cunoscute sub denumirea de alsifer se obtin prin sinterizarea
pulberilor au dn compozitie 9.5% siliciu, 5,5% aluminiu si restul fier.

Au caracteristici magnetice foarte bune sunt utilizate la fabricarea ecranelor magnetice, pentru
carcasele masinilor si aparatelor electricie.
6.Aliajele fier-nichel-aluminiu sunt cunoscute sub denumirea de permalloy si se caracterizeaza
prin permaecabilitate magnetica foarte mare, cAmp coercitiv si pierderi magnetice mici.
Caracteristicile magnetice ale acestor aliaje, depinde de compozitia, puritatea elementelor
componente, tehnologia de elaborare, precum si de tratamentele termice la care au fost supuse.
Aceste aliaje contin nichel intre 35 si 80% si in functie de procentul de nichel si de tratamentul
termic aplicat se deosebesc:

-aliaje fier-nichel cu permeabilitate mare (cu denumiri comerciale ca superamalloy,
79-permalloy, permalloy C) a caraor permaeabilitate maxima p max atinge valori de 800.000
péanala 1.200.000.

-aliaje cu ciclu de hiserezis dreptunghiular, avand 50% nichel si la care prin laminari la rece si
tratamente termice se obtine raport Br/Bs egal cu 0,80-0,95 (sunt cunoscute sub denumirile
comerciale: deltamax, premalloy G, permenorom 5000 Z etc.);

-aliaje cu permeabilitate consatanta (cunoscuta sub denumirea de perminvar - permeabilitate
invariabild) au in general permeabilitate mica, dar care ramane constanta in domeniul
campurilor magnetice slabe.
7.Aliajele fier-cobalt au inductie de saturatie mare, datoritd procentului ridicat de cobalt (intre
35 5i 50%). Aliajul fiind foarte casant se prelucreaza greu; de aceea se adauga 2% vanadium,
care faciliteaza prelucrarile mecanice. Aliajel fier-cobalt sunt cunoscute sub denumirile
comerciale de: permendur, hyperco, hyperm, vacodur etc.
8.Feritele magnetice moi sunt folosite cu precidere la frecvente inalte, deoarece au rezistivitate
mare . Feritele au avantajul ca pot fi folosite la realizarea pieselor compacte, cu pierderi prin
curenti turbionari acceptabile. Feritele se compun din oxizi de fier cu oxizi ai altor metale ca
mangan, nichel, zinc, magneziu, cobalt, litiu etc. In comparatie cu materialele maetalice, feritele
au permeabilitate i inductie reduse.
9.Aliaje termocompensatoare sunt caracterizate prin permeabilitae crescuta cu scaderea
temperaturii. Aceste aliaje compenasatoare sunt folosite la compenasarea erorilor de
temperaturd a magnetilor permanenti, la care fluxul creste cu scdderea temperaturii. Prin
aplicarea pe magneti a benzilor termcompensatoare de diferite grosimi se regleaza fluxul
magnetic in anumite zone ale circuitului magnetic, pentru un anumit domeniu de temperatura.
Aliajele termocompensatoare sunt pe baza de nichel-fier (cele mai des folosite), nichel-crom-fier,
nichel-cupru, nichel-siliciu-fier.
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10. Aliaje magnetostrictive se utilizeaza la generatoare sonore si
ultrasonaore cu aplicatii la controlul nedisrtuctiv, curatirea apei,
accelerarea reactilor chimice, prepararea de emulsii, distrugerea de
bacterii, degresarea de piese etc.

Materialele magnetice moi se utilizeaza in industria electronica,
electrotehnica, in radio, comunicatii, energeticd, pentru fabricarea
miezurilor de fier pentru echipamente electrice, cum ar fi motoare si
transformatoare.Tehnicile moderne de prelucrare a materialelor magnetice
moi permit extinderea domeniilor de utilizare.
Bibliografie
[1] Bendat J. S., Piersol A. G. - Analysis and Measurement Procedure,
Wiley - Interscience,New - York, 2009.

[2] Ballou G. M. editor - Handbook for Sound Engineers. The New Audio
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MATERIALE COMPOZITE. INOVATIE IN INGINERIA MODERNA

Prof. ing.dr. DAMIAN ADRIANA
Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez Bucuresti

Materiale compozite, un domeniu dinamic, a revolutionat ingineria moderna,oferind solutii performante
pentru o gama larga de aplicatii.

Materiale compozite sunt materiale ingeniersti formate din doud sau mai multe componente cu proprietati
fizice sau chimice diferite, care,combinate, creeaza un material cu caracteristici superioare celor ale
componentelor individuale. Acestea sunt utilizate intr-o gama larga de aplicatii datorita rezistentei,

durabilitatii si versatilititii lor.

Compozitele se clasifica in functie de tipul de matrice (polimerica, metalicd,ceramicd) si materialul de
ranforsare (fibre, particule). Structura compozitelor determind proprietatile lor inclusiv rezistenta,
rigiditatea, durabilitatea. Un material de ranforsare (fibre, particule) este incorporat intr-o matrice, creand
o structura integrata. Fibrele sunt elementul care conferd ansamblului caracteristicile de rezistenta la
solicitiri. in comparatie cu matricea, efortul care poate fi preluat este net superior, in timp ce alungirea
corespunzitoare este redusd. Matricea leagd materialul de ranforsare, transferand sarcina si oferind forma
si stabilitatea Matricea prezinta o alungire si o rezilienta la rupere mult mai mari, care asigura ca fibrele se
rup 1nainte ca matricea sd cedeze.Proprietiile compozitelor pot fi adaptate prin modificarea tipului de
matrice si ranforsare. Materiale de ranforsare, fibrele sau particulele cresc rezistenta, rigiditatea si
rezistenta la impact a compozitelor. Trebuie insi subliniat faptul cd materialul compozit este un ansamblu
unitar, in care cele doud faze actioneaza impreuna.

Sistemele de ranforsare pentru materiale compozite pot fi obtinute utilizind toate tehnologiile textile:
tesere, tricotare, braiding, procese pentru materiale netesute, asamblare prin coasere.

La acestea se pot adauga si procesele caracterizate de producerea ranforsarii i a materialului compozit in
aceeasi etapa, cum sunt infagurarea filamentelor si poltruderea.

Criteriile utilizate 1n alegerea procesului tehnologic pentru fabricarea ranforsarii se refera la stabilitatea
dimensional, la proprietatile mecanice impuse, precum si la proprietitile de drapaj sau formabilitate ale
sistemului de ranforsare.
in functie de matricea folositd, materialele compozite pot avea matrice bazata pe:

- metale, ocupa app. 10% din productia de materiale compozite;
« ceramice, ocupa app 15% din productia de materiale compozite;
« polimeri, ocupa app 75% din productia de materile compozite.

Tipuri comune de fibre, carbon, sticld , aramid (Kevlar), bazalt, oferd proprietiti diverse, de la rezistenta la

greutate redusa.

Fibra si tehnologia Kevlar au fost inventate in 1965 de catre compania DuPont (SUA) si introduse pe piata

in 1970. Kevlar-ul este o poliamida cu proprietati mecanice deosebite, fiind de 5 ori mai rezistenta decat

otelul, considerat la o greutate egala.

Pentru aceste considerente, Kevlar-ul a fost prima fibra polimerica organica adecvata utilizarii in

compozite avansate, fiind totodata una dintre cele mai importante fibre sintetice dezvoltate pana in

prezent. Caracteristici generale: greutate redusd, alungire mica la rupere,rezistenta la intindere si modul de
elasticitate mari, rezistentd chimica mare, conductivitate electrica mica, rezistenta la foc, autostingere,
tenacitate nalta, excelenta stabilitate dimensionala.
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Aplicatiile Kevlar-ului sunt numeroase si variate. Kevlar-ul este cel mai bine cunoscut pentru
aplicatiile in domeniul vestelor antiglont. Tesatura Kevlar este, de asemenea, utilizata pe scara
larga in productia de echipamente si imbracdminte de protectie. Exemple tipice sunt
uniformele de munca si de stingere a incendiilor, uniformele de politie sau echipamentele
armatei.

Alte aplicatii cuprind:

- Blindajul rezistent la srapnel, pentru motoarele avioanelor cu reactie, pentru protectia
pasagerilor in cazul unei explozii
- Manusi de protectie
- Obiecte sportive: schiuri, rachete, casti de protectie, ambarcatiuni
. Anvelope
. Franghii si cabluri
- Produse de frictiiune i garnituri (inlocuitor de azbest), placute de frina.
. Parti structurale ale corpului avioanelor
. Furtune industriale
. Tesaturi hibride, in special cu fibre de carbon pentru a furniza rezistenta la deteriorare,
soc, cresterea deformarii limita de rupere si prevenirea fracturilor catastrofale
Totusi, Kevlar-ul are cateva dezavantaje:
. Compozitele armate cu Kevlar sunt mai sensibile decéit cele cu sticla sau carbon
- Din cauza rezistentei mari la tdiere, sunt necesare scule speciale pentru tdierea tesaturii
uscate sau prepreg-ului si burghie speciale pentru perforarea laminatelor intarite.
Materialele compozite reprezintd o revolutie in ingineria modernd, oferind solutii inovatoare
pentru cerinte complexe. Desi prezinta provocari (costuri, reciclare), potentialul lor in domenii
precum sustenabilitate, energie verde si tehnologie este imens. Cercetarile continud sa
exploreze noi tipuri de matrice si ranforsare, imbunatatind proprietdile si extinzind aplicatiile
materialelor compozite.

BIBLIOGRAFIE:

LUPESCU, Mihai Bogdan — Fibre de Armare pentru Materialele Compozite, Editura Tehnica,
2004.
https://www.revista-romana-de-materiale.upb.ro/
https://www.waragod.ro/
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SECTIUNEA 3
Proiect de strategie didactica

Unitatea de invitimant: COLEGIUL TEHNOLOGIC "GRIGORE CERCHEZ” BUCURESTI
Filieri: TEHNOLOGICA
Profil: SERVICII
Domeniul de pregatire profesionalai: ECONOMIC
Calificarea profesionali: TEHNICIAN IN ACTIVITAII ECONOMICE
ClasaaXIaC
Modulul I MARKETING
URI 8. EVALUAREA OPORTUNITATILOR DE PIATA
ul: PIATA SI DIMENSIUNILE ACESTEIA
lectiei: ANALIZA SWOT
Tipul lectiei: LECTIE DE FORMARE DE PRICEPERI SI DEPRINDERI
Profesor SIMINA ANDORA EVELINA

Rezultate ale invatarii

Cunostinte Abilitati Atitudini

8.2.5
determinarea
indicatorilor

ce caracterizeaza
piata agentului

8.1.5 descrierea economic prin

diferitelor aplicarea
categorii de piete si a principiilor si
dimensiunilor acestora proceselor

8.1.6 prezentarea matematice de

concurentei baza 8.3.2 Colaborarea cu membrii echipei

directe si indirecte ca
etapd majora

in analiza concurentei

8.1.7 descrierea
principalelor

metode de evaluare a
activitatii unui agent
economic

8.2.6 Analizarea
concurentilor
directi si indirecti
ce actioneaza pe
piata

8.2.7 Realizarea
analizei SWOT

in vederea

elaborarii strategiei

de marketing
a agentului
economic .
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pentru a
anticipa fenomenele de impact
asupra activitatii agentului
economic




Scopul lectiei: realizarea analizei SWOT pentru o firma data
Obiective operationale: La sfarsitul orei elevii vor fi capabili:
O1 - s defineasca care este importanta cunoasterii analizei SWOT a unei firme. Obiectivul va fi atins daca elevii
specificd cel putin 2 caracteristici ale analizei SWOT;
02 - sd enumere elementele analizei SWOT. Obiectivul va fi atins daca elevii dau cel putin 2 exemple pentru fiecare
element;

03 - sa identifice elementele analizei SWOT din studii de caz;

Obiective cu efect asupra personalitatii:
Cognitive: formarea capacititii de identificare si descoperire a elementelor din cadrul analizei SWOT a unei
intreprinderi;
Afective: stimularea interesului pentru utilizarea cunostintelor insusite, cresterea coeficientului de satisfactie in conditiile
aplicdrii unor notiuni teoretice invitate;
Psihomotorii: formarea deprinderilor in rezolvarea unor sarcini.
Strategia didactica:
-Metode si procedee didactice: explicatia, conversatia, invitarea prin descoperire, invétarea prin cooperare,
problematizarea;
-Resurse materiale: PC conectat la internet, videoproiector, fise de lucru, flipchart;
-Forma de activitate: frontala, individuald, pe echipe;

Bibliografie:
1. Bechet I., Dorin V. B., Marketing, Clasa a XI - a, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2020;
2. Postovei C. 1., Tanislav C., Marketing, Clasa a XI a, Fise de lucru, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2020;
3. Ilie S, Postovei C. 1., Tanislav C., Marketingul afacerii, Clasa a XI a, Editura Oscar Print, Bucuresti, 2026.
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Activitat

Metode

Etapele lectiei Timp Activitatea profesorului ea Ob ] )
. didactice
elevului
Se
1.Moment . 5
. . . Asigura cadrul adecvat pregatesc
organizatoric 2 min o i
desfasurarii orei pentu
lectie
Anunta ca azi vor realiza
Analiza SWOT pentru
firme date in studii de Sunt
caz, avand ca obiective atenti la
identificarea punctelor explicatii
I1. Anuntarea temei ) tari, a punctelor slabe ale si  scriu ..
. o 3min : O . . Explicatia
noi si a obiectivelor unei firme, cat si titlul  in ’
oprtunitatile si caiete
amenintarile care pot Analiza
influenta evolutia SWOT
economica a unei entitati
economice.
Face o verificare frontala
IT1.Reactualizarea a cunostintelor teoretice Raspund
. . .. . Ol .
cunostintelor 10 min privind analiza SWOT, la conversatia
. . a . . 0))
teoretice prezentand un material in intrebari.
PPT .
Explica ce sarcini de lucru
au elevii de realizat in
continuare, Impartind
o . Sunt
clasa de elevi in echipe de .
IV.Demonstrarea de ) R atenti la .
< 3min cate 4 L explicatia
catre profesor explicatiil
e date.
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Meto

. . Activitatea Activitatea de
Etapele lectiei Timp ) ) Ob )
prfesorului elevului didac
tice
Indruma elevii Invit
impartiti cate 4 in area
4 echipe. prin
desco
perire
15
. Rezolvd sarcina X
min B . Invat
.. data, realizarea
V.Activitatea . area
) - analizet SWOT )
independentd a 03 prin
. . . pentru  firmele
elevilor Cere elevilor sa . coope
. oa date ca studii de
prezinte in fata rare,
lasei cum au caz. Probl
14 min clase : :
realizat analiza emati
SWOT pentru zarea
firma avuta ca
studiu de caz Exerc
itiul
VI.Analiza
rezultatelor Analizeaza modul
activitatii si 2 min de desfasurare a Sunt atenti
elaborarea oreli.
concluziilor
Ca tema da spre
rezolvare o fisd de
lucru
Primesc fisa pe
VII. Tema pentru ) . pv
1 min care trebuie sd o

acasa
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