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IMPORTANTA POTENTIALULUI TURISTIC NATURAL AL JUDETULUI
BUZAU
TROVANTII DE ULMET DIN COMUNA BOZIORU

Prof Ec Dr Petre Daniela
Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez Bucuresti

Pe raza comunei Bozioru ,din judetul Buzau , mai exact in satul Ulmet se gasesc
minunatii trovantii carora li se mai spune ,,Babele de Ulmet”.

Trovantii sunt formatiuni sedimentare ce iau nastere prin cimentarea nisipurilor Si
sedimentelor sub actiunea apelor subterane bogate in carbonat de calciu. Procesul are
loc lent, in milioane de ani, iar rezultatul este aparitia unor ,bulgari” de piatra cu forme
rotunjite sau bizare.

Una dintre caracteristicile care fascineaza este impresia ca trovantii ,cresc”. Dupa ploi
abundente, suprafata lor absoarbe apa, iar presiunea interna a mineralelor poate
determina aparitia unor excrescente noi. Acest fenomen, observat ocazional, a generat
convingerea populara ca ,pietrele sunt vii’. De aici provine si denumirea lor populara de
»pietre care cresc” sau ,pietre vii". Din punct de vedere stiintific, procesul este rezultatul
reactiilor chimice dintre minerale si apa infiltrata, nicidecum o forma de viata.

Figura 1 Sursa proprie

Satenii povestesc ca pietrele ar avea puteri supranaturale, ca aduc noroc celor care le
ating sau ca sunt ramasite ale unor uriasi care au trait candva in aceste locuri. Alfi
localnici cred ca ele se misca sau se inmultesc in timp. Astfel, trovantii nu reprezinta
doar o curiozitate geologica, ci Si un reper cultural si identitar pentru comunitate.



Din pacate aceasta zona este foarte putin vizitata de catre turisti din cauza lipsei de
promovare a obiectivelor turistice din judetul Buzau ,dar si din cauza drumurilor aproape
nepracticabile care duc spre aceste obiective turistice .

Obiectivele turistice din judetul Buzau care ar trebui cunoscute publicului larg sunt : Focul
Viu , Tara Luanei , Trovantii de Ulmet , Fierbatoarele de la Berca , Muzeul Chihlimbarului si
Vulcanii Noroiosi .

Trovantii hu se regasesc doar la Ulmet; formatiuni similare apar si in alte zone din Romania
(Vélcea, Cluj, Suceava), dar cei din judetul Buzau se remarca prin numar, diversitate si contextul
pitoresc. Studiul lor ofera informatii esentiale despre procesele geologice de sedimentare si
cimentare, dar si despre interactiunea dintre mediul natural si perceptiile umane.

Trovantii de la Ulmet sunt o adevarata ,carte de vizita” a judetului Buzau si o marturie a modului
in care natura poate crea forme spectaculoase. Imbinand stiinta cu traditia, realitatea geologica
cu mitul, aceste formatiuni atrag vizitatori romani si straini deopotriva. Conservarea i
promovarea lor responsabila sunt esentiale pentru a pastra intact acest patrimoniu natural unic.
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Aspecte socio-medicale ale vinului

prof. dr. Cosmin Nicolac MIREA
Colegiul Tehnologic ”Grigore Cerchez”

Vinul, prin valentele sale, se dovedeste a fi o bautura cu adevarat complexa. Acest lucru
derivi din perspectivele prin care poate fi privit. in primul rand, vinul are un caracter social,
in sensul ca se consuma cu prilejul unor ocazii speciale, dar si in cadrul unor discutii amicale.
De asemenea, vinul are si un caracter spiritual, mai ales in rAndul popoarelor crestine,
deoarece este folosit in diferite procesiuni religioase, simbolizand sangele Mantuitorului Isus
Hristos. Pe langa aceste doud perspective, vinul manifesta si o laturd medicald. Asa cum au
ardtat Artero et al., (2015), consumul moderat de vin are diferite beneficii asupra sanatatii.
in urma unui experiment, Micallef, Lexis si Lewandowski (2007) au aritat ca vinul rosu are
capacitatea de a creste statusul antioxidant si de a scddea stresul oxidativ atat in randul
tinerilor, cét si in rAndul persoanelor mai in varsta. Ca urmare, vinul poate fi caracterizat
prin prisma triadei societate-spiritualitate-medicina.
Vinul este considerat a fi o bauturd mai sdnatoasa decat berea si bauturile spirtoase de cea
mai mare parte a oamenilor, indiferent de generatia din care provin. in ceea ce priveste tipul
vinului, cea mai mare parte a oamenilor, indiferent de generatia din care provin, considera ca
vinul rosu este cel mai sanitos dintre toate tipurile de vin (Chang, Thach si Olsen, 2016).
Starea de sdnatate, aldturi de o educatie formala si de obiceiuri de viatd mai sindtoase
influenteaza tinerii s consume vinuri, in detrimentul altor bauturi, precum berea sau
lichiorul. Cu alte cuvinte, tinerii consumatori de vin, in comparatie cu tinerii care consuma
alte bauturi alcoolice, tind sa aiba un nivel mai mare al educatiei formale, tind sa aibad o
greutate normald si nu preferd mancarea de tip fast food, mult preferata de tineri (Paschall si
Lipton, 2005). Drept urmare, se poate admite ca tinerii care pun pret pe beneficiile medicale
ale vinului, au un fundament solid cu privire la obiceiurile de consum sanatoase.
in general, tinerii romani care consumi bauturi alcoolice sunt barbati, au un nivel scazut de
educatie, sunt fumatori, iar principala bautura alcoolica pe care o prefera este berea, urmata
de vin si de bauturile spirtoase (Pop et al., 2020). in general, consumul excesiv de alcool este
o practicd des intalnitd in cazul tinerilor. In cazul tinerilor romani, consumul excesiv de
alcool se intilneste de 1.72 ori mai des in cazul barbatilor, comparativ cu femeile, iar riscul
relativ de alcoolism in rindul barbatilor tineri din Roménia este de 7.18% (Bucur, Fulop si
Croitoru, 2014). Pentru o stare de sanatate normald si pentru a nu beneficia de diferite
etichete sociale, este foarte important ca tinerii sd consume vin si alte bauturi alcoolice in
cantitdti moderate, astfel incét sa nu se depaseasca limita bunei dispozitii si sa se ajunga in
stari avansate de ebrietate.
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Importanta agroturismului si a educatiei tinerilor in scoli pentru dezvoltare
economica
Prof.ec.dr. Irimia Iacob Cati
Colegiul "Ion Kalinderu", Busteni

Agroturismul reprezinta una dintre formele de turism cu cel mai mare potential de
dezvoltare in tara noastra, avand la baza valorificarea resurselor rurale naturale,
culturale si umane intr-un mod cét mai sustenabil. Aceasta activitate turisticd imbina
traditiile locale, ospitalitatea satului romanesc si frumusetea cadrului natural,
devenind o alternativa viabila la turismul de masa si o modalitate de revitalizare a
spatiului rural [3].

Agroturismul este activitatea care aduce beneficii economice semnificative
comunitdtilor rurale. Prin atragerea turistilor in mediul rural, se creeazi oportunitati
de venit suplimentar pentru gospodarii, ceea ce reduce dependenta exclusiva de
agricultura [5].

Dezvoltarea pensiunilor rurale, comercializarea produselor traditionale si implicarea
localnicilor in activitati turistice genereaza locuri de muncai si contribuie la
mentinerea populatiei tinere in mediul rural de aceea educatia are un rol fundamental
in transmiterea valorilor legate de respectul pentru natura, traditii si spirit
antreprenorial.

Pregatirea tinerilor inca din scoald pentru a intelege si valorifica oportunititile oferite
de agroturism reprezintd o investitie pe termen lung in dezvoltarea economica si
culturala a Romaniei.

Agroturismul are si o puternicd dimensiune culturala. Turistii sunt atrasi de
obiceiurile, mestesugurile si gastronomia traditionald romaneasca, ceea ce determina
comunitatile sa isi pastreze si sa 1si valorifice identitatea culturala [4].

Spre deosebire de turismul de masa, agroturismul se bazeaza pe principii de
durabilitate si respect fatd de mediu. Promovarea produselor ecologice, utilizarea
resurselor locale si limitarea impactului asupra ecosistemelor rurale contribuie la
protectia mediului si la promovarea unui turism responsabil [1].

Roménia are un avantaj competitiv, datoritd biodiversitatii sale si a zonelor rurale
incd putin afectate de industrializare. La nivel european, agroturismul este o directie
de dezvoltare prioritara, fiind sprijinit prin politici agricole si de coeziune. Roménia,
ca stat membru al Uniunii Europene, are acces la fonduri nerambursabile destinate
dezvoltarii infrastructurii turistice rurale si sustinerii antreprenorilor locali [2].
Valorificarea acestor oportunititi poate contribui la cresterea competitivitatii
turismului roménesc si la integrarea sa in circuitul european al agroturismului iar
scolile, prin discipline precum economia sau educatia tehnplogica, pot contribui la
constientizarea importantei agroturismului pentru comunitatile rurale. Tinerii educati
in spiritul protejarii mediului si al promovarii traditiilor vor fi mai predispusi sa
dezvolte initiative turistice locale prin programele si proiectele originale [4].



Este necesar ca educatia in scoli trebuie sa puna accent pe dezvoltarea spiritului
antreprenorial. Cunostintele dobandite de catre elevi sa fie orientate spre organizarea unei
afaceri si utilizarea resurselor locale astfel incat tierii absolventi sd devind antreprenori in
domeniul agroturismului [5].

Educatia este un vector al pastrarii si promovarii identitatii culturale. Elevii implicati in
proiecte educationale dedicate turismului rural si agroturismului invata sa valorifice
traditiile gastronomice, mestesugurile si portul popular, aspecte ce constituie puncte de
atractie pentru turisti [1].

Programele scolare si extracurriculare care includ schimburi de experienta si acces la
fonduri europene ii pot motiva pe tineri sa se implice in dezvoltarea agroturismului [2].
Un exemplu de bune practice in acest caz il reprezintd laboratoarele tehnologice si
practica de specialitate menite sd dezvolte abilitdti profesionale de succes.
in concluzie educatia tinerilor reprezinta cheia unei dezvoltari sustenabile a
agroturismului in Roménia. Printr-o abordare care imbina cunostintele teoretice cu
experienta practica, scoala poate deveni un incubator de idei si initiative, generatiile
viitoare In promotori ai satului roménesc autentic. Dezvoltarea agroturismului in
Roménia este esentiald pentru revitalizarea spatiului rural, diversificarea economiei si
promovarea patrimoniului cultural.

Aceastd forma de turism poate reprezenta o solutie viabild afirmarea Roméniei ca
destinatie turisticd autenticd pe plan international. in conditiile globalizarii si ale
schimbarilor de comportament ale turistilor, care cauta experiente autentice si
sustenabile, agroturismul devine o sansa de dezvoltare durabild pentru noi toti.
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TURISMUL DE EXPERIEN"[A - TURISMUL VITICOL

Prof Dr Dumitru Sandulescul[1]
Colegiul Tehnologic ,,Viaceslav Harnaj” Bucuresti

Turismul de experientd este noul tip de nisd de turism care ar putea reprezenta o
oportunitate pentru companiile de ospitalitate si turism de a se extinde. in ceea ce
priveste turismul viticol, amintirile experientelor traite in timpul vizitei la crama sunt
unul dintre cei mai importanti factori de influentd pentru turisti. Experienta in
crama este fundamentald pentru atragerea turistilor si pentru dezvoltarea turismului
viticol. Sinergia dintre vin §i turism este consideratd benefica pentru ambele parti si,
pentru a obtine rezultate solide in acest sens, este nevoie de un mediu creativ pentru
a dezvolta activitati care sa-i faca pe oameni sd doreasca sa calatoreasca in regiunile
viticole pentru astfel de experiente. Pe de altad parte, turismul viticol este considerat a
fi o vizitd la podgorii, crame, festivaluri de vin si expozitii de vin, unde degustarea de
vinuri i experimentarea caracteristicilor vitei de vie sunt principalele motive ale
vizitei. Aceastd definitie intdreste importanta experientei pentru turismul viticol,
unde degustarea de vinuri reprezinta punctul de plecare al unei vizite la o crama.
Turismul viticol este considerat parte a turismului rural sau agroturismului,
principalul motiv fiind faptul ca, din punct de vedere geografic, cramele sunt situate
in zone agricole. Mai mult, experientele de turism viticol combinate cu ruralitatea
peisajului sunt recunoscute ca fiind atractive pentru vizitatori.

Turismul, in special turismul viticol si turismul rural, aduce o contributie economica
importantd comunitatilor locale. Sectorul vinicol este din ce in ce mai mult modelat
de provocari globale precum schimbarile climatice, asteptarile de sustenabilitate si
rispandirea instrumentelor digitale. In ciuda acestor dificultati, industria vinicola
din regiune rimane un gardian esential al traditiilor si valorilor culturale locale.
Festivalurile vinului si rutele vinului au jucat mult timp un rol central in dezvoltarea
turismului, desi importanta lor a scazut semnificativ din cauza razboiului.
Dezvoltarea sectorului turistic in diferite tari a devenit una dintre prioritatile
sectoarelor nationale de dezvoltare (Sutiadiningsih et al., 2023). Turismul, un sector
global in crestere rapida, stimuleaza semnificativ economia, in special in zonele
rurale, prin crearea de locuri de munca si cresterea veniturilor locale.

[1] Prof. Dr. Colegiul Tehnologic Viaceslav Harnaj, Sector 1, Bucuresti,
miti.sandulescu@yahoo.com
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De asemenea, acesta incurajeaza productia de bunuri locale si infrastructura care
aduce beneficii populatiei locale. in acelagi timp, turismul poate fi numit una dintre
cele mai mari victime ale pandemiei de COVID-19, sectorul candva de succes
inregistrand o scadere fara precedent a traficului si a veniturilor. Exemplele europene
arata, de asemenea, ca gastroturismul devine treptat o forma independenta de turism,
fiind create rute vinicole si rute tematice. Turismul viticol, o forma de turism rural,
contribuie in mod notabil la economiile locale, semnificatia culturald a vinului
facandu-1 parte integrantd a multor experiente turistice.

Sectorul turistic este influentat si modelat de noile tehnologii ca niciodata inainte.
Accesul facil si confortabil la noi instrumente, cum ar fi chatbots, asistentii virtuali,
rezervarile online, tururile virtuale, recomandarile personalizate sau digitalizarea,
remodeleaza comportamentul clientilor. Turismul durabil, care pune accent pe

practicile ecologice si responsabile social, este in crestere.

Turismul viticol implica vizite la podgorii, crame, festivaluri si expozitii, unde
degustarea de vinuri si experientele regionale sunt centrale (Hall et al., 2000). Acesta
imbundtateste imaginea unei destinatii si combina peisajele rurale, patrimoniul
cultural, festivalurile, gastronomia si educatia in domeniul vinului. Responsabilitatea
fatd de mediu este esentiald, metodele de productie eco-eficiente cistigind teren.
Interactiunile directe cu clientii prin intermediul canalelor digitale sustin cresterea
turismului viticol. Regiunile viticole emergente si pietele mari de consum, precum
China, au remodelat comertul global cu vin. in ciuda stagnirii consumului global de
vin din 2008, comertul cu vinuri premium a crescut (del Rey & Loose, 2023).
Comertul global cu vin a inregistrat o scddere in volum si valoare in 2023 din cauza
reducerii veniturilor reale, a supraaglomerarii post-pandemice si a schimbarii
preferintelor consumatorilor. Schimbarile climatice afecteaza cultivarea durabild a
strugurilor (Navia-Osorio et al., 2023), cererea de vinuri cu continut scazut de alcool
si fard alcool fiind in crestere. Se asteapta ca piata vinurilor fara alcool sa creasca cu
10% anual intre 2023 si 2033 (Kucherenko & Uspalenko, 2023). Turismul vinicol se
extinde pe masura ce cultura vinului se dezvolta si tendintele globale de consum
evolueaza.

Turistii, in special generatiile Y si Z, cautd experiente dincolo de degustarea de
vinuri, cum ar fi oportunitati de recoltare si asocieri gastronomice. Sustenabilitatea
este din ce In ce mai importantd, agricultura ecologica castigind popularitate.

Retelele de socializare influenteaza cramele sa ofere experiente ,,Instagramabile”, iar
degustarile virtuale de vinuri si-au extins acoperirea. Serviciile pentru familii si
experientele educationale legate de vinuri largesc publicul tintd (Santini si colab.,
2024).
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