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Sesiunea de comuniciri stiintifice cu tema
»» Pitch-uri privind implementarea modalitatilor de promovare a turismului rural ,a
turismului religios si a turismului tehnicdin Roménia ©

Prof Ec Dr Petre Daniela
Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez Bucuresti

in data de 20 ianuarie echipa profesorilor doctori din cadrul Colegiului
Tehnologic ,,Grigore Cerchez” a desfiasurat sesiunea de comunicdri stiintifice cu
tema :,, Pitch-uri privind implementarea modalititilor de promovare a turismului
rural ,a turismului religios si a turismului tehnicdin Romania ©. Criteriile care au
stat la baza acestei activitdti au fost gindite in functie de specializarea / calificarea
fiecdrei grupe de elevi care a participat la aceastd actiune .

C1 Implementarea modalititilor de promovare a turismului rural din
Romania

C2 Implementarea modalititilor de promovare a turismului religios

C3 Implementarea modalititilor de promovare a turismului tehnic

C4 Impactul economic asupra dezvoltarii agroturismului in Romania.

La aceasta activitate au participat urmatorii profesori doctori :
Petre Daniela , Radoi Eugenia, Albu Ovidiu Toma , Puscas Gabriela, Jeleascov
Monica , Damian Adriana , Simina Andora Evelina , Mirea Cosmin Nicolae .

Le multumesc tuturor pentru participarea la aceasta activitate .
Felicitari tuturor elevilor si profesorilor coordonatori !







Agricultura si turism rural, o sansa pentru Roménia
Autor: Prof. Dr. ALBU OVIDIU-TOMA

Agricultura si turismul rural reprezintd doud sectoare vitale pentru dezvoltarea Romaniei, in special
in mediul rural, unde locuieste aproape jumitate din populatia tarii. intre cele doui domenii existi o
legatura profunda si naturald: agricultura ofera resursele, peisajele si traditiile, iar turismul rural
transforma aceste elemente in experiente autentice, dorite tot mai mult de turisti. Combinate, aceste
douad sectoare pot constitui o sansi reald pentru revitalizarea satului roméanesc si pentru cresterea
economica durabila.

Agricultura romaneasca — fundamentul mediului rural
1.1. Potential agricol ridicat
Romaénia are un potential agricol remarcabil, datorita:
climei favorabile;
solurilor fertile;
diversitatii geografice;
traditiilor agricole de secole.
Principalele ramuri agricole includ:
culturile de cereale (grau, porumb);
horticultura (fructe si legume);
cresterea animalelor;
viticultura (Dealu Mare, Murfatlar, Cotnari);
apicultura si productia de miere.
1.2. Probleme si provocari
Desi agricultura rimane un domeniu puternic, persistd provocari precum:
fragmentarea terenurilor;
acces redus la tehnologie moderna;
imbatranirea populatiei rurale;
schimbarile climatice;
ineficienta lanturilor scurte de aprovizionare.
Cu toate acestea, politicile europene si noile tehnologii ofera oportunititi clare pentru modernizare.
Turismul rural in Roménia — traditie, autenticitate §i natura
2.1. Caracteristici ale turismului rural
Turismul rural ofera vizitatorilor:
. experiente autentice in gospodariile taranesti;
. gastronomie traditionala;
. natura nealterata;
- obiceiuri i mestesuguri specifice fiecarei regiuni.
2.2. Zone rurale cu potential turistic ridicat
- Maramures — traditii, porti sculptate, biserici de lemn.
- Bucovina — manastiri pictate si ospitalitate.
- Transilvania — sate sasesti, peisaje montane, ecoturism.
. Delta Dunarii — biodiversitate unica in Europa.
- Oltenia si Muntenia rurald — potential agricol si agroturistic.
2.3. Beneficii socio-economice
Turismul rural contribuie la:
. cresterea veniturilor locale;



conservarea traditiilor;

dezvoltarea infrastructurii;

promovarea produselor locale;

stoparea depopularii satelor.

Interactiunea dintre agricultura si turism rural

3.1. Agricultura — resursa pentru turism

fermele pot deveni atractii: vizite, degustari, activitati agricole;
produsele locale devin atractii gastronomice;

peisajele agricole ofera un cadru turistic valoros.

3.2. Turismul — motor economic pentru agricultura
fermierii pot vinde direct produse vizitatorilor;

se pot crea branduri locale (branzeturi, dulceturi, vinuri);
fermierii pot deschide pensiuni agroturistice sau ateliere.

3.3. Exemple de succes

crame cu degustari i cazare in Dealu Mare;

stane turistice in Muntii Carpati;

ferme bio deschise vizitatorilor in Transilvania.

Agricultura si turism rural — directii de dezvoltare pentru Roménia

4.1. Digitalizare $i promovare rurald

Website-uri moderne, platforme de rezervari si marketing digital.

4.2. Valorificarea produselor traditionale

Acreditari precum IGP, DOP, STG cresc valoarea produselor locale.
4.3. Fonduri europene pentru dezvoltare

PNDR, AFIR si programele verzi pot moderniza fermele §i pensiunile.
4.4. Educatie pentru antreprenori

Tinerii pot transforma gospodaria intr-o afacere rurald moderna.

Agricultura si turismul rural reprezinta o sansa reald pentru Romaénia. Prin valorificarea resurselor
naturale, modernizarea fermelor si promovarea traditiilor, Roménia poate deveni o destinatie
rurala de elita in Europa. Dezvoltarea integrata a celor doua sectoare poate revitaliza satul
romanesc, poate crea locuri de munca si poate genera un model economic durabil pentru viitor.
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TURISMUL iN LUNA NOIEMBRIE: UNDE ALEG SA CALATOREASCA TURISTII ROMANI SI
STRAINI
prof. dr. Irimia Iacob Cati
Colegiul lon Kalinderu Busteni

Turismul constituie un domeniu de interes major 1n analiza dezvoltarii teritoriale, intrucat reflecta
modul in care resursele economice, sociale si spatiale sunt valorificate prin mobilitatea populatiei.
Dinamica circulatiei turistice ofera informatii relevante asupra comportamentului de consum al
turistilor, a gradului de atractivitate al diferitelor tipuri de destinatii si a capacitatii acestora de a
raspunde cererii In contexte sezoniere diferite.

Perioadele de extrasezon, precum luna Noiembrie, permit o evaluare mai clard a structurii reale a cererii
turistice, in absenta influentei specifice sezonului de varf. Analiza circulatiei turistice in aceasta etapa
evidentiaza diferentele dintre destinatiile urbane si cele cu caracter preponderent sezonier, precum
statiunile montane, balneare, litoralul si zona Deltei Dunirii. In acest sens, distributia turistilor pe zone
turistice devine un indicator relevant pentru intelegerea dezechilibrelor si a tendintelor de evolutie ale
pietei turistice. Datele analizate evidentiaza structura si dinamica circulatiei turistice pe principalele
tipuri de destinatii din Romania, in luna noiembrie, pentru anii 2024 si 2025.

In zona municipiului Bucuresti si a oraselor resedintd de judet, cu excluderea municipiului Tulcea, se
constatd o crestere de 2,5 puncte procentuale a circulatiei turistice in luna noiembrie 2025 comparativ cu
aceeasi perioada a anului 2024 [3]. Aceastd categorie concentreaza cea mai mare pondere a circulatiei
turistice totale, evidentiind o tendinta clar ascendenta. Evolutia pozitiva reflecta predominanta
turismului urban, asociat in principal activitatilor de afaceri, educationale si de tranzit, precum si
atractivitatea sporitd a oraselor mari in sezonul rece, determinatd de existenta unei infrastructuri
dezvoltate, a unei oferte variate de servicii si a organizarii de evenimente cu caracter permanent.
Totodata, preferinta turistilor pentru destinatii accesibile si functionale pe parcursul intregului an
contribuie semnificativ la mentinerea acestei tendinte.

In ceea ce priveste zona turisticd ce include alte localitati si trasee turistice, datele indicd o crestere
moderatd, de 0,8 puncte procentuale, in noiembrie 2025 fata de noiembrie 2024 [3].

Aceastd evolutie sugereaza un interes in crestere pentru forme alternative de turism, precum turismul
rural, turismul de drumetie si turismul de experienta, sustinute de diversificarea ofertelor turistice in
zone mai putin cunoscute si de intensificarea promovarii traseelor turistice. De asemenea, dezvoltarea
turismului de weekend contribuie la consolidarea acestei categorii In structura generald a circulatiei
turistice.

Analiza comparativa a zonei montane evidentiaza o scadere a circulatiei turistice cu 2,3 puncte
procentuale in luna noiembrie 2025 comparativ cu noiembrie 2024 [3]. Desi statiunile montane continua
sd ocupe un loc important in cadrul turismului national, diminuarea inregistrata poate fi explicatd prin
debutul variabil al sezonului de i1arnd, caracterizat adesea de lipsa conditiilor favorabile practicarii
sporturilor de



iarna in luna noiembrie. La aceasta se adauga concurenta exercitatd de destinatiile urbane si
de city-break-uri, precum si tendinta turistilor de a améina sejururile montane pentru lunile de
iarna propriu-zisa.

O scadere a ponderii circulatiei turistice, de 1,1 puncte procentuale, se observa si in cazul
statiunilor balneare [3]. Aceasta evolutie poate fi corelatd cu orientarea tot mai frecventa a
turistilor catre servicii balneare ambulatorii, care nu presupun cazare, dar si cu costurile
relativ ridicate ale pachetelor de tratament. in acelasi timp, concurenta exercitatd de alte
forme de turism de sdnatate, precum spa-urile urbane si centrele de wellness, contribuie la
reducerea atractivitatii statiunilor balneare traditionale in extrasezon.

Pentru zona litorala, cresterea de doar 0,1 puncte procentuale este nesemnificativa din punct
de vedere statistic. Ponderea foarte redusa a acestei destinatii in luna noiembrie confirma
caracterul accentuat sezonier al turismului litoral, activitatea turistica fiind limitata in
extrasezon si sustinuta, in principal, de evenimente izolate sau de turismul de tranzit si de
afaceri.
in cazul Deltei Duniirii se remarci o stagnare a circulatiei turistice, mentinerea unei valori
constante, dar foarte scazute, fiind determinatd de accesibilitatea redusa in sezonul rece si de
specificul turismului de naturd, dependent in mare masura de conditiile climatice.
in ansamblu, analiza datelor aferente lunii noiembrie evidentiazd dominatia clard a turismului
urban, care inregistreaza o tendinta de crestere constantd, in timp ce destinatiile cu caracter
sezonier — zona montanad, balneara, litorala si Delta Dunarii — manifesta scaderi sau stagnari.
Aceste evolutii confirma influenta puternica a sezonalitatii, a gradului de accesibilitate i a
tipului de motivatie turistica asupra cererii. Structura rezultata subliniaza necesitatea
diversificarii produselor turistice destinate extrasezonului, a consolidarii turismului urban si
alternativ si a adaptarii ofertelor din statiunile turistice la cerintele pietei din afara sezonului
de varf.

Sosirile turistilor strdini pe diferite zone turistice din Roméania evidentiaza preferinta clara
pentru mediul urban. Bucuresti si oragele resedinta de judet au inregistrat o crestere de 1
punct procentual, ceea ce reflectd orientarea turistilor straini catre city-break-uri, turism de
afaceri si evenimente. Aceasta crestere este determinata de infrastructura bine dezvoltata,
conexiunile aeriene internationale si serviciile adaptate cererii turistice urbane, zonele urbane
fiind mai putin afectate de sezonalitate.

Localitatile rurale si traseele turistice alternative au inregistrat o crestere de 0,2 puncte
procentuale, indicAnd un interes in crestere pentru turismul cultural, rural si de experienta.
Aceasta se datoreaza extinderii ofertei de cazare alternativa, promovarii destinatiilor de nisa si
tendintei turistilor de a cauta experiente autentice si activitati recreative in extrasezon[1,3].
Statiunile montane au inregistrat o scadere de 0,5 puncte procentuale, evidentiind impactul
sezonalititii asupra cererii [3]. Aceasta se explica prin lipsa conditiilor optime pentru sporturi
de iarna in luna noiembrie i preferinta turistilor pentru destinatii urbane sau pentru perioada
de sezon de iarna propriu-zis.

Statiunile balneare au inregistrat o scidere de 0,6 puncte procentuale, semnaldnd un interes
redus pentru turismul balnear in extrasezon [3]. Aceasta se datoreaza promovarii
internationale insuficiente, concurentei statiunilor balneare consacrate din Europa Centrala si
lipsei unui produs turistic atractiv pentru turistii strdini in aceasta perioada.



Statiunile litoralului (exclusiv Constanta) au Inregistrat o scadere de 0.2 puncte procentuale, reflectand
dependenta puternicé de sezonul estival si lipsa produselor turistice atractive in extrasezon [3].
Zona Deltei Dunarii (inclusiv Tulcea) a inregistrat o crestere minora de 0,1 puncte procentuale, indicand
interes punctual pentru ecoturism si turism de natura. Aceasta se datoreaza potentialului de dezvoltare a
turismului de nisa, sejururilor scurte si ofertelor specializate, desi valorile raman limitate din cauza
caracterului sezonier [6].

In concluzie, comparativ cu turistii romani, turistii striini se concentreazai mai mult in mediul urban si
prezintd un interes mai redus pentru destinatiile sezoniere si rurale, fiind influentati puternic de sezonalitate
si accesibilitate. Romanii au un profil de consum mai diversificat, vizitind atat zone urbane, cat si statiuni
montane, balneare si rurale chiar si In extrasezon. Aceasté diferenta subliniaza necesitatea adaptarii ofertei
turistice si a promovarii, pentru a creste atractivitatea extrasezonului in randul turistilor straini.
Analiza comparativa a mediilor cresterilor si scaderilor procentuale evidentiaza diferentele de
comportament intre turistii romani i turistii straini in extrasezon. Turismul urban raméane principalul vector
de atragere a turistilor straini, care au inregistrat o crestere medie de 2,5 puncte procentuale, mai mare decat
turistii romani, care au inregistrat o crestere medie de 1,5 puncte procentuale, ceea ce subliniaza
concentrarea turistilor straini in orage mari si orientarea acestora cétre city-break-uri, activitati de afaceri si
evenimente [5,6].

Zona localitatilor rurale si traseelor turistice a inregistrat cresteri de 0,8 puncte procentuale pentru turistii
straini si 1,2 puncte procentuale pentru turistii roméani [2,4], ssmnaland interesul crescut pentru turism
cultural, turism rural si turism de experientd. Aceasta se datoreaza diversificarii ofertelor turistice,
promovarii intensificate a traseelor si dezvoltarii turismului de weekend.

Statiunile montane au consemnat scaderi de 2,3 puncte procentuale pentru turistii stréini si 1,0 puncte
procentuale pentru turistii romani, reflectdnd influenta sezonalitatii si lipsa conditiilor favorabile pentru
sporturile de iarna in luna noiembrie [1].

Statiunile balneare au Inregistrat scaderi de 1,1 puncte procentuale pentru turistii striini si 0,3 puncte
procentuale pentru turistii romani, ceea ce poate fi explicat prin orientarea turistilor citre servicii
ambulatorii, costurile pachetelor de tratament si concurenta spa-urilor urbane si centrelor de wellness [3].
Statiunile litoralului au avut o crestere nesemnificativa de 0,1 puncte procentuale pentru turistii straini si 0,2
puncte procentuale pentru turistii roméani, evidentiind dependenta puternica de sezonul estival si activitatea

turisticad limitatd in extrasezon [3].
In Delta Dunrii, circulatia turistici a rimas constanta pentru turistii striini (0 puncte procentuale), in timp
ce turistii romani au inregistrat o usoara crestere de 0,3 puncte procentuale, reflectand accesibilitatea mai
buna si interesul pentru turismul de natura si pescuit [1]

In ansamblu, aceste date subliniazi predominanta turismului urban in rindul turistilor straini, interesul mai
diversificat al turistilor romani si influenta sezonalitatii asupra destinatiilor sezoniere. Rezultatele sugereaza
necesitatea diversificarii produselor turistice pentru extrasezon, consolidarea turismului urban si alternativ si

adaptarea ofertelor din statiunile turistice pentru a raspunde diferentelor de comportament dintre turistii
romani §i turistii straini [3,6].

Destinatiile sezoniere, inclusiv statiunile montane, statiunile balneare, litoralul si Delta Dunarii,
inregistreaza scaderi medii de 0,825 puncte procentuale pentru turistii striini si de 0,2 puncte procentuale
pentru turistii romani, ceea ce confirma sensibilitatea turistilor strdini la sezonalitate si la conditiile de
accesibilitate 1n extrasezon.

In ansamblu, aceste medii evidentiazi necesitatea dezvoltirii turismului alternativ si turismului urban pentru
turistii straini, diversificarea produselor turistice pentru extrasezon si adaptarea ofertelor turistice pentru a
raspunde diferentelor de comportament dintre turistii romani i turistii straini.
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TURISMUL EUROPEAN - REZILIENT iN CONTEXTUL COSTURILOR MAI RIDICATE
SI AL SCHIMBARII TENDINTELOR DE CALATORIE

Dumitru Sandulescull]
Colegiu Tehnologic Viaceslav Harnaj Bueuresti

Turismul european 1n 2025 se contureaza ca un domeniu aflat intr-o transformare profunda,
influentatd de schimbari economice, tehnologice, sociale si de mediu. Dupa perioada de
redresare post-pandemica, Europa isi consolideaza pozitia de una dintre cele mai atractive
destinatii turistice la nivel global, adaptandu-se noilor asteptari ale turistilor si provocarilor
contemporane.

In 2025, turismul european este marcat de orientarea tot mai clara citre sustenabilitate,
digitalizare si personalizarea experientelor turistice. Turistii europent si internationali cautd nu
doar destinatii, ci experiente autentice, care sa imbine patrimoniul cultural, natura, gastronomia
locali si bunistarea personala. In acest context, destinatiile urbane consacrate coexisti cu o
revitalizare a turismului rural, a ecoturismului si a formelor alternative de calatorie. De
asemenea, tehnologiile digitale — inteligenta artificiala, platformele de rezervare inteligente,
aplicatiile de realitate augmentata — joaca un rol esential in planificarea, promovarea si
gestionarea fluxurilor turistice. Conceptele de smart tourism si destinatii inteligente devin repere
strategice pentru competitivitatea europeana, sustinute de politici publice si initiative
coordonate la nivelul European Travel Commission.

Raportul pentru trimestrul al ITI-lea 2025 al Comisiei Europene pentru Turism evidentiaza o
cerere puternicd In sezonul estival si o crestere estimata de 9,9% a cheltuielilor turistilor in

Europa in acest an.

Desi valurile de caldur si preturile mai mari au influentat sezonul, turistii au continuat sa
exploreze destinatiile europene, sprijiniti de noi instrumente digitale si de obiceiuri de calatorie
mai flexibile.

Sosirile pe distante lungi din Asia au crescut semnificativ, piata din SUA a rdmas solida, iar
perspectivele turismului european pentru 2026 indica o performanta stabila.
Bruxelles, 13 noiembrie 2025: Sectorul turismului din Europa a continuat sa aiba o evolutie
puternica in lunile de vara, pe masura ce calatorii au imbratisat experientele transfrontaliere, in
ciuda costurilor mai ridicate si a valurilor de caldura record. Potrivit celui mai recent raport
trimestrial al Comisiei Europene pentru Turism, sosirile internationale in Europa au crescut cu
3% de la inceputul anului fata de aceeasi perioada a anului trecut, iar innoptarile au inregistrat o
crestere de 2,7%.

Desi costurile de calatorie raman ridicate, inflatia serviciilor legate de turism este in scadere, iar
turistii aloca o pondere tot mai mare din bugetele gospodariilor pentru vacante. In Europa,
cheltuielile pentru célatorii sunt estimate sa reprezinte 3,1% din totalul cheltuielilor de consum,
depasind atat ponderea de anul trecut, cat si media perioadei 2010-2019. Cheltuielile totale ale
vizitatorilor sunt prognozate sa creasca cu 9,9% 1n 2025, subliniind atractivitatea durabila a
Europei si rezilienta cererii consumatorilor.

[1] Prof. Dr. Colegiul Tehnologic Viaceslav Harnaj, Sector 1, Bucuresti,
miti.sandulescu@yahoo.com
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In urma acestui sezon de varf estival puternic, majoritatea destinatiilor europene au inregistrat
rezultate solide. Dintre cele 34 de tari raportoare, 30 au raportat cresteri ale sosirilor si/sau ale
innoptarilor comparativ cu anul precedent. Printre acestea se numara destinatiile mediteraneene din
sud, precum Malta (+12%), Cipru (+10%), Spania (+4%) st Portugalia (+2%), unde turismul de tip
,,soare si plaja” a ramas un pilon principal al performantei. Interesul pentru Europa de Nord a
ramas ridicat, Norvegia (+14%) si Islanda (+3%) atragand vizitatori in cautare de natura si
temperaturi mai scazute. Finlanda (+14%), Letonia (+7%) si Estonia (+4%) au 1nregistrat, de
asemenea, cresteri notabile, in timp ce Polonia (+13%) si Ungaria (+9%) au continuat sa
beneficieze de competitivitatea lor ridicata din punct de vedere al preturilor. In schimb, Germania
(-2%), dupa Campionatul European de Fotbal de anul trecut, si Turcia (-1%), din cauza cresterii
costurilor, au inregistrat scaderi usoare. In ansamblu, aceste rezultate evidentiaza rezilienta si
diversitatea regionald a peisajului turistic european.

Evenimentele meteorologice extreme si constrangerile de capacitate au afectat din nou multi
turisti in aceastd vara si au fost intens discutate in mediul online. Concluziile raportului arata ca o
parte dintre calatori 1si reconsiderad perioada de vacanta: 28% dintre turistii din opt piete-sursa
cheie intentioneaza sa 1si mute célatoriile in alte luni Tn urmatorii doi ani, in principal pentru a
evita aglomeratia, a economisi bani i a scdpa de temperaturile extreme.

In acelasi timp, turistii utilizeaza din ce in ce mai mult instrumente digitale pentru a lua decizii
mai informate. Adoptarea inteligentei artificiale (Al) in planificarea calatoriilor aproape s-a dublat,
crescand de la 10% anul trecut la 18% in 2025, 1n special in rAndul Generatiei Z si al Millennials.
Calatorii folosesc Al pentru a gasi oferte mai bune si pentru a planifica vacante in afara sezonului
de varf si a zonelor aglomerate. Utilizarea este cea mai ridicata in China (40%), urmata de Statele
Unite (27%), evidentiind diferentele dintre piete in ceea ce priveste obiceiurile digitale. Pe masura
ce agentiile de turism online integreaza asistenti bazati pe Al influenta acestor instrumente este de
asteptat sd creasca si mai mult. Pentru destinatii, Al oferd noi oportunitéti de a ajunge la publicul
tanar, de a promova turismul in extrasezon si de a oferi experiente turistice mai personalizate.
Valoarea si accesibilitatea influenteaza alegerile turistilor

Raportul calitate—pret raimane un factor esential al cererii turistice In Europa. Desi inflatia
serviciilor turistice Incetineste, preturile raiman semnificativ peste nivelurile de dinainte de
pandemie. Aceasta situatie a intensificat competitia intre destinatii si i-a determinat pe turisti sa
caute alternative mai accesibile care ofera experiente similare. Tarile din Europa Centrala si de Est,
precum Polonia, Ungaria si Slovenia, au beneficiat cel mai mult de aceasta tendinta, atrdgand
vizitatori interesati atat de calitate, cat si de preturi accesibile.

Cailatoriile din pietele pe distante lungi catre Europa continua sa se consolideze. Japonia a
inregistrat o crestere de 24% a sosirilor in Europa fata de anul precedent, sustinutd de
imbunatatirea conectivitatii aeriene si de intdrirea yenului. China a consemnat, de asemenea, o
crestere de 21%, turismul extern fiind tot mai mult impulsionat de célatori tineri. Cu toate acestea,
pentru ambele piete, peste trei sferturi dintre destinatiile raportoare raman sub nivelurile volumelor
de dinainte de pandemie.
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Prin comparatie, célatoriile din Statele Unite au crescut cu 5% fata de anul precedent, ajungand
la un castig cumulat de 35% peste nivelurile pre-pandemice. Potrivit celui mai recent sondaj
global privind riscurile realizat de Oxford Economics, posibilele perturbari generate de politica
comerciald a SUA sunt percepute drept principalul risc negativ pentru turismul international in
anii urmatori.

In pofida unei economii globale mai lente, perspectivele turismului european riman pozitive.
Calatorii continua sa acorde prioritate vacantelor in structura cheltuielilor lor si utilizeaza din ce
in ce mai mult tehnologia pentru a gasi oferte mai avantajoase si perioade de calatorie mai
confortabile. Raportul prognozeaza o crestere de 6,8% a sosirilor internationale in Europa 1n
2026, sustinutd de redresarea continud a pietelor pe distante lungi, in special din regiunea Asia-
Pacific.

Comentand rezultatele, Miguel Sanz, presedintele Comisiei Europene pentru Turism, a declarat:
,Aceastd vard a confirmat din nou apetitul puternic pentru célatoriile catre si in interiorul
Europei, chiar si in contextul costurilor mai ridicate si al conditiilor in schimbare. Calatorii
devin mai selectivi, cautand valoare, confort si autenticitate, folosind in acelasi timp instrumente
noi, precum inteligenta artificiald, pentru a-si planifica mai inteligent calatoriile. Redresarea
continud a pietei asiatice si cererea stabila din Statele Unite evidentiaza atractivitatea globala
durabild a Europei.”

Bibliografie

Turismul european 2025 — Tendinte si perspective
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FLUXUL MAGNETIC IN INTREFIER PENTRU CIRCUITE MAGNETICE
Prof. Dr. Ing. ONCESCU LILIANA ALEXANDRINA
COLEGIUL TEHNIC EDMOND NICOLAU

La configuratia geometrica a circuitului magnetic de referintd echipat cu magneti permanenti FeB si armitura din
materiale feromagnetice S235 fird tratament termic de revenire 1naltd liniile fluxului magnetic se prezinta astfel:

-

La extremitatile placilor polare inferioard si superioard, cat si in interiorul boltului central, la partea inferioard si la
partea superioard distorsioneaza liniile de cAmp magnetic. Se observa distributia neuniforma a liniilor de camp
magnetic in intrefier si existenta pierderilor la partea superioara a intrefierului, fapt ce determind sciderea inductiei
magnetice.

Pentru a concentra liniile de cAmp magnetic, cat si pentru a evita saturarea magnetului permanent a fost modificata
forma constructivd a magnetului permanent prin realizarea unor conicitati la capetelor plicilor polare superioara si
inferioara i a partii superioare a boltului.

De asemenea, pentru reducerea pierderilor de flux magnetic in partea superioard a intrefierului, care afecteaza
inductia magnetica in intrefier s-a adus placa superioard la aproximativ acelasi nivel cu boltul central.

Prin modificarea geometriei formei constructive a ansamblului magnetului permanent s-a mérit valoarea inductiei
magnetice .

Inductia magnetica in intrefierul circuitului magnetic modificat echipat cu magneti permanenti FeB si armitura din
materiale feromagnetice S235 fard tratament termic de revenire inalta:

e N

Se observa concentrarea liniilor de cAmp magnetic, cresterea fluxului magnetic in intrefier si reducereapierderilor
totale, inconditiile folosirii acelorasimateriale magnetice.
Valoarea maxima a inductiei magnetice a crescut cu 10% , respectiv 1,248T.
Se observa, de asemenea, o mai buni distributie a inductiei magnetice in intrefier.

BIBLIOGRAFIE
[1] Dodd M. - “The Application of FEM to the analysis of LoudspeakerMotor Thermal behavior”, The 112"
Convention of Audio Engineering Society, 2022 May 10-13, Munich, Germany.
[2] Howard D. M., Angus J. - Acoustics and Psychoacoustics, Focal Press, 2026.
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Comentariu teologic la Tacov 1:7
Prof Dr PUSCAS GABRIELA
Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez
BIBLIA BOR: , Sa nu gandeasca omul acela cd va lua ceva de la Dumnezeu.”

Ajutor de la Dumnezeu primesc toti cei ce cer, toti cei ce Il iubesc si toti cei care au nadejde in
El. Altfel, fara incredere, nu functioneaza aceasta prietenie a omului cu Dumnezeu, ca, de
altfel, orice prietenie. Bazata pe increderea in celalalt, relatia functioneaza perfect: ceri in

rugaciune (fiind sigur de ajutorul primit) si primesti; dacd nu esti sigur pe celalalt si se clatina
increderea ta in el, atunci acesta simte si refuza sa te mai ajute, ofensat de neincrederea ta.

Interesant este faptul ca Sfantul Iacov foloseste in acest verset modul imperativ, ceea ce
inseamna ca doreste sa fie foarte bine inteles: daca nu ai incredere in puterea lut Dumnezeu de
a-ti da intelepciunea (sau orice altceva ceri), inseamna ca nici nu o vei primi, caci ai indoieli
asupra capacitatii Sale si, prin aceasta, te lipsesti singur de dar.

In versetele de mai sus tocmai afirma ca Dumnezeu este Cel ce da tuturor, fard deosebire, dar
da acelora care au Incredere in El, fara deosebire de neam, stare sociald, timp sau loc. Conditia
pentru a primi ceea ce ai cerut este, asadar, increderea in Dumnezeu. Altfel, nici nu trebuie sa
gandesti ca vei lua ceea ce ai cerut de la Dumnezeu.
Actul credintei echivaleaza cu ascultarea, marturisirea si implinirea vointei divine, cici a
crede inseamni a fi ucenic al lui Hristos.!>®
Non ergo aestimet (aestimet, cu sensul de ,,a evalua”, ,.a aprecia”, ,,a socoti”, ,,a crede”).”>’

Daci cineva permite indoielii s patrunda in rugaciunea sa si totusi spera ca ea va fi implinita,

se afla intr-o mare iluzie.

Vorbind despre puterea rugdciunii, Sfantul Ioan Gura de Aur spunea ca niciodata credinciosul
crestin nu este mai puternic i mai stralucitor decat in vremea colocviului dintre el si
Dumnezeu. i, iarasi, nimic nu este in stare sa cimenteze raporturile dintre ei precum

rugaciunea.

Puterea rugéciunii — este vorba de rugdciunea cu ardoare, din inima convinsa si inlacrimata si
cu o minte reculeasd — este atat de mare, incat transcende imensitatea spatiului si ajunge la
cer.!>®
Un alt aspect interesant este modul in care autorul pune problema: daca ceri cu credinta, ti se
va da; In caz contrar, nu vei lua. Pentru a fi foarte clar, foloseste doud verbe diferite, aratand
cum se poate obtine ceea ce se cere: celui care are credintd 1 se va da (dobncetan) ceea ce cere,
dar cel care nu are credinta nu va putea lua (Apuyetat) ceea ce doreste. Ca si cum dorinta celui
care crede se va implini ca un dar de la Dumnezeu, iar cel care nu crede nu va primi, nici chiar
dacd ar incerca sa ia cu forta sau prin alte metode.

Desi mai devreme eram sfatuiti sa cerem intelepciunea de la Dumnezeu, in acest verset ni se
spune ca, dacd ne indoim de capacitatea Lui de a ne-o oferi, nu numai ¢a nu vom primi
intelepciune, ci nu vom primi nimic. Omul care cere fara credintd in Dumnezeu nu numai ca
nu va primi ceea ce a cerut, dar nici nu trebuie sa-si facd vreo speranta (,,sa nu gandeasca”) ca

va mai lua ceva — anything, aliquid (aliquid, adica ,,ceva”, ,,cate ceva” din lucrurile cerute).
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Parca se simte o usoara raceald In vocea autorului: nu spune ,,acest om care se indoieste atunci cand
cere”, ci ,,omul acela”, folosind pronumele demonstrativ de departare, separandu-se instinctiv de el,
nefiind solidar cu necredinta lui. Iar pentru ca aceasta caracterizare sa fie completa, se adauga versetul
urmator, in care descrierea acestui tip de om necredincios nu mai lasa loc de alte adaosuri.

BIBLIOGRAFIE :
152 Protos. Nicodim Mindita, Izvorul rautitilor, Ed. Agapis, Bucuresti, 1993, p. 6;
15 pr. drd. Dumitru Viezuiuanu, Indreptarea dupa Epistolele pauline si dupa Epistola Sfantului Tacov,
in S. T, nr. 1-2, anul XXIX (1977), p. 510-511;
157 Gheorghe Gutu, op. cit., p. 58.
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imbun{lt{ltirea calititii actului didactic, prin implementarea mentoratului de practici pedagogica la
disciplinele economice”

Prof Ec Dr Petre Daniela
Prof Ec Dr Mirea Cosmin
Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez Bucuresti

1. Context si relevanta:

Calitatea actului didactic la disciplinele economice (marketing, economie, educatie antreprenoriala,
contabilitate, management) depinde tot mai mult de corelarea teoriei cu practica, de adaptarea la cerintele
pietei muncii si de utilizarea metodelor activ-participative. Mentoratul de practica pedagogica reprezinta un
instrument strategic pentru formarea initiald si continud a cadrelor didactice, avand impact direct asupra
performantei elevilor.

2. Ce este mentoratul de practica pedagogica

Mentoratul este un proces structurat de sprijin profesional, prin care un profesor cu experientd (mentor)
ghideaza un profesor debutant sau aflat in formare (mentee) in:

proiectarea didacticd;

managementul clasei;

evaluarea competentelor;

integrarea metodelor modeme si a resurselor digitale;

reflectia asupra practicii didactice

3. Particularitifi ale mentoratului la disciplinele economice
Disciplinele economice au o componenta aplicativa accentuata, ceea ce face mentoratul esential pentru:
« utilizarea firmelor de exercitiu;
« utilizarea cluburilor de turism si gastronomie pentru clasele alX asia X a
« simulari de piatd, negocieri, planuri de afaceri;
« corelarea continuturilor cu realitati economice actuale;
 dezvoltarea competentelor antreprenoriale si digitale.

4. Obiectivele implementarii mentoratului
» Cresterea calitdtii lectiilor si a relevantei continuturilor economice
« Sprijinirea profesorilor debutanti in integrarea eficientd la clasa
» Uniformizarea bunelor practici didactice
. fmbunété;irea rezultatelor scolare si a motivatiei elevilor
« Dezvoltarea unei culturi organizationale bazate pe colaborare

5. Rolurile in procesul de mentorat
Profesorul mentor:

« ofera feedback constructiv;

» modeleaza strategii didactice eficiente;

« sprijind reflectia critica asupra activitétii la clasa.
-organizeaza lunar sesiuni de comunicari stiintifice
Profesorul mentorat (debutant):

« aplica metode moderne;

« utilizeaza aplicatii modeme la clasa precum CANVA, VISTA CREATE si VISME

« experimenteaza activitafi practice;

« 1si dezvolta autonomia profesionala.
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6.Modalitati concrete de implementare

Observarea lectiilor (mentor <= mentorat);
Co-predare la lectii economice;

Analiza portofoliului didactic;

Ateliere metodice pe teme economice actuale;
Utilizarea studiilor de caz si a firmelor de exercitiu,
Jurnal reflexiv al practicii pedagogice.

7. Impact asupra calitatii actului didactic

Implementarea mentoratului conduce la:

lectii mai interactive si aplicative;

organizarea de workshopuri la nivelul scolii

evaluare centrata pe competente;

adaptarea continuturilor la profilul elevilor;

cresterea increderii profesionale a profesorilor;

formarea elevilor capabili sa gandeascd economic si antreprenorial.
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Mentenanta auto in era industrializarii 4.0
Prof.ing.dr. Adriana DAMIAN, Colegiul Tehnologic Grigore Cerchez, Bucuresti
Prof.ing.dr. Sorin CUCU, Palatul National al Copiilor din Bucuresti

Mentenanta auto, la fel ca multe alte domenii, este profund transformata de Industria 4.0, adica
a patra revolutie industriala. Aceasta integreaza tehnologii digitale avansate pentru a crea
sisteme inteligente, interconectate si autonome. In contextul auto, asta inseamna o schimbare
radicald de la interventiile reactive la cele predictive si proactive, bazate pe date.

1. Tehnologii cheie si impactul lor in mentenanta auto

Industria 4.0 aduce o serie de tehnologii care redefinesc mentenanta auto: Internetul Lucrurilor
(IoT) si senzori inteligenti; Inteligenta Artificiald (AI) si Machine Learning (ML); Mentenanta
Predictivd; Sisteme Ciber-Fizice (CPS); Cloud Computing; Realitatea Augmentatd (AR) si
Realitatea Virtuala (VR); Big Data Analytics; Productia Aditiva (Imprimare 3D).

Masinile moderne sunt echipate cu un numar tot mai mare de senzori care colecteaza in timp
real date despre performanta componentelor (motor, transmisie, frane, baterie in cazul EV-
urilor, etc.). Aceste date, transmise prin Internetul Lucrurilor (IoT) , permit monitorizarea
constanta a stérii vehiculului.

Algoritmii de Inteligenta Artificiala (AI) si Machine Learning (ML) analizeaza volume mari de
date colectate de senzori. Ei pot identifica tipare, anomalii si pot prezice defectiuni inainte ca
acestea sa apara. De exemplu, un sistem Al poate detecta o usoard modificare 1n vibratiile
motorului care indica o problem3 incipienta.

Mentenanta Predictiva este una dintre cele mai importante aplicatii ale Industriei 4.0 in auto.
Pe baza datelor analizate de Al, service-urile sau chiar proprietarii de vehicule pot fi alertati cu
privire la necesitatea unei interventii, optimizand astfel programarile si evitand defectiuni
majore $i costuri neasteptate.

Sistemele Ciber-Fizice (CPS) reprezinti integrarea lumii fizice cu cea digitala. In contextul
auto, asta inseamna ca sistemele computerizate din masind (de exemplu, cele de control al
motorului, ABS, ESP) sunt conectate la retele externe, permitand actualizari de software de la
distantd (OTA - Over-The-Air) si diagnoza inteligenta.

Datele generate de vehicule sunt stocate si procesate in cloud, facilitand accesul rapid si analiza
complexa a acestora de catre service-uri, producdtori sau chiar companii de asigurari. Acest
proces poartd numele de Cloud Computing.

Tehnicienii auto pot utiliza Realitatea Augmentata (AR) pentru a suprapune informatii digitale
peste componentele fizice ale masinii, facilitdnd diagnosticul si reparatiile. Realitatea Virtuala
(VR) poate fi folositd pentru instruirea tehnicienilor, simuland diverse scenarii de mentenanta.
Volumul masiv de date generate de vehicule este stocat in Cloud Computing. Si analizat pentru
a identifica tendinte, a imbunatati designul componentelor si a optimiza strategiile de
mentenanta la nivel de flotd. Procesul poarta numele de Big Data Analytics.

Tehnologia de Productie aditiva (Imprimare 3D) permite crearea rapida de piese de schimb
personalizate sau prototipuri, reducand dependenta de stocurile fizice si timpul de asteptare.
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2. Transformarea Service-urilor auto

Impactul asupra service-urilor auto este major.

Service-urile vor trece de la un model reactiv la unul proactiv. Maginile vor anunta din timp necesitatea unei
interventii, permitand o planificare mai buna si o optimizare a resurselor. Trecerea de 1a un model reactiv
(reparam cand se stricd) la unul proactiv (intretinem pentru a preveni) reprezinta cea mai mare schimbare de
paradigma in industria auto moderna. Aceasta tranzitie nu este doar o imbunatatire operationala, ci o
strategie de fidelizare a clientului si de crestere a profitabilitatii.

Este nevoie de tehnicieni cu abilitati digitale avansate, capabili sa lucreze cu sisteme software complexe, sa
interpreteze date si sa utilizeze instrumente de diagnosticare bazate pe Al

Sistemele de diagnoza devin mult mai sofisticate, capabile sa identifice cu precizie problemele si sa propuna
solutii optime. ntegrarea Inteligentei Artificiale (Al) in diagnoza auto transforma procesul de reparatic dintr-

9 A

o metoda bazata pe ,.Incercare si eroare” Intr-o stiinta exacta, predictiva. Spre deosebire de diagnoza clasica,
Al analizeaza fluxuri masive de date in timp real pentru a identifica tipare de uzura. Daci scanerele
traditionale doar citesc coduri de eroare (DTC), sistemele Al interpreteaza contextul si prevad defectiunile
inainte ca acestea sd se manifeste fizic.

Pentru anumite probleme software, reparatiile pot fi efectuate de la distanta, prin actualizari OTA, fara ca
masina sa necesite prezenta fizica la service.

Pe baza datelor colectate, service-urile pot oferi servicii personalizate fiecarui client si vehicul, inclusiv
recomandari specifice de intretinere.

Costurile initiale de implementare a tehnologiilor pot fi mari, iar securitatea cibernetica devine o preocupare
majora, avand in vedere interconectivitatea sistemelor. De asemenea, se anticipeaza o reducere a numarului
de ateliere independente si a locurilor de munca traditionale, pe masura ce piata se consolideaza si cerintele
de calificare cresc.

3. Viitorul Mentenantei Auto

In viitor, mentenanta auto va fi din ce in ce mai automatizata si inteligenta. Vehiculele se vor "auto-
diagnostica" gi vor comunica direct cu service-urile, programand interventiile necesare. Viitorul mentenantei
auto nu mai este despre ., mecanici”, ci despre managementul datelor si al software-ului. In 2026, suntem
deja in punctul in care magina a devenit un ,.smartphone pe roti” (Software-Defined Vehicle), iar service-ul
se transforma dintr-un atelier de reparatii intr-un centru tehnologic de inalta precizie.

Digital Twin (Gemenii Digitali) presupune ca fiecare vehicul va avea o replica digitala in cloud-ul
producétorului sau al service-ului. Orice stres mecanic sau termic suferit de magina este replicat in modelul
digital. Mecanicii pot simula procedura de reparatie pe modelul digital inainte de a atinge masina fizica,
reducand riscul de erori in cazul sistemelor complexe (baterii EV sau senzori ADAS).

Vom asista la disparitia reviziilor clasice la ,,15.000 km”. Mentenanta bazata pe Conditie, nu pe Interval
presupune instalarea de senzori inteligenti. Uleiul, lichidul de frana si placutele vor raporta gradul de uzura
chimica sau fizica reald. Vei merge la service doar cand Al-ul decide ca eficienta piesei a scazut sub un prag
critic, evitand inlocuirile premature sau inutile.

Multe probleme care inainte necesitau o vizita la service se rezolva acum prin update-uri software. Metoda
este numita OTA (Over-the-Air) sau ,,Mecanicul” din Cloud. Producatorii pot corecta erori de injectie sau
pot optimiza managementul bateriei in timp ce magina sta in parcare. Poti cumpara ,,Upgrade-uri de
performanta™ sau autonomie mai mare printr-un simplu abonament software.
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Tehnicienii viitorului vor purta ochelari AR . Instructiunile vor fi suprapuse. Mecanicul vede
schema electrica sau ordinea de strangere a suruburilor suprapusa direct peste motorul real. Un
expert de la fabrica centrala poate ,,vedea” prin ochii mecanicului din service si il poate ghida in
timp real pentru o problema rara.

Pana in 2030, structura veniturilor in service-uri se va schimba radical datorita impactului
electrificarii (EV) si al impactului flotelor ,,Shared”. Masinile electrice au cu ~60% mai putine
componente care necesitd mentenanta periodica (fara bujii, ambreiaj, curele de distributie).
Mentenanta se va concentra pe sistemele de racire ale bateriilor si pe sanatatea celulelor (SOH -
State of Health). Pe masurad ce ownership-ul scade si creste car-sharing-ul, service-urile vor lucra
direct cu marii operatori de flote, procesele fiind 100% automatizate prin telemetrie. Pe masura ce
maginile devin autonome, vor fi capabile sa se deplaseze singure la service pentru

intretinere. Companiile cu flote mari de masini vor beneficia de sisteme centralizate de mentenanta
predictiva, optimizand eficienta operationala. Serviciile de mobilitate (car-sharing, ride-sharing)
vor pune un accent si mai mare pe mentenanta proactiva pentru a asigura disponibilitatea constanta
a vehiculelor.

In concluzie, Industria 4.0 transforma radical peisajul mentenantei auto, aducand o eficienta sporita,

costuri reduse pe termen lung si o experientd Imbunatatita pentru proprietarii de vehicule, dar
impunand, totodatd, noi cerinte si provocari pentru forta de munca si infrastructura service-urilor.
Viitorul mentenantei este invizibil si predictiv. Clientul nu va mai fi cel care suna pentru
programare; masina isi va rezerva singurd locul in service, va comanda piesele necesare in avans si
va primi un update de software inainte ca soferul sd observe vreo problema.
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