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Os resultados de Pesquisas Eleitorais, fornecem ao publico em geral, um panorama da disputa para cargos
eletivos, e isso motiva ou desmotiva aliados e militantes, por outro lado, elas sdo fundamentais na
elaboracgdo de estratégias e até de mudanga das mesmas.

Mas ao contrario do que a populagdo pensa, a grande maioria das pesquisas nao sado divulgadas na TV,
jornais, blogs, sites, radios ou qualquer outra midia, digital ou ndo. Isso ocorre porque a grande maioria
das pesquisas sao qualitativas e tem fungdo estratégica, sdo fundamentais durante toda a campanha para
tracar o caminho a ser percorrido pelo candidato, contendo informagdes vitais que definem discurso,
propostas a sociedade, plano de governo e até como se deve comportar o candidato.

As pesquisas qualitativas fazem um levantamento focal na sociedade aonde questGes mais profundas e
comportamentais sdo levantadas, uma verdadeira analise psicoldgica e social daquela sociedade é feita
para que entenda como ela pensa, o que ela deseja, como age e reage diante dos acontecimentos e acima
de tudo o que ela sonha, qual o candidato dos seus sonhos...

O futuro ja chegou! Com a evolugdo das ferramentas tecnoldgicas e a Inteligéncia Artificial, ja é possivel
se analisar dados das redes sociais do eleitorado de uma regido e realizar uma pesquisa qualitativa
profunda, somente analisando suas postagens, o que curte ou ndo curte. Recentemente Steve Branon
personagem de ultra direita americana contratou a Cambridge Analytica para definir o comportamento
da sociedade americana, em seguida a sua contratacdo a Cambridge Analytica comprou os dados do
FACEBOOK e analisou por meio de um sistema de Inteligéncia Artificial aqueles milhares de dados
definindo um modelo comportamental da sociedade americana, com seus anseios, insatisfacdes, sonhos
e desejos mais intimos. Baseado nessas informagdes Steve Branon definiu a estratégia a ser seguida por
Trump e o tirou da DERROTA CERTA, para uma VIRADA HISTORICA, que o levou a VITORIA. O mesmo
ocorreu na Inglaterra e no Brasil com Bolsonaro, tudo partindo das redes sociais, aonde o AZARAO e SEM
PARTIDO até 2 anos antes das elei¢cdes se tornou “O MITO”, tudo numa conducdo social jamais vista no
Brasil por meio de pesquisas comportamentais e utilizacdo das redes sociais como MANOBRA DE MASSA,
sempre baseada nessas pesquisas.

Diante de tudo dito acima podemos afirmar que as pesquisas manuais, sejam escritas em formularios ou
por meio de plataformas simples como Google DOCS tem seus dias contados, JA ESTAO ULTRAPASSADAS.

Hoje a eficiéncia de uma pesquisa estd na utilizacdo de um software complexo de inteligéncia artificial
capaz de capturar dados aonde quer que seja e analisa-los com exatiddo, concluindo com um relatério
mais preciso, confidvel e muito mais rdpido e eficiente do que seria com apenas intervengdao humana.
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Conforme dito na pagina anterior, o futuro ja chegou. Diante desta afirmacdo, hoje é inconcebivel se
admitir pesquisas feitas por meio de formularios impressos aonde o entrevistador vai marcando ou
escrevendo as respostas, por outro lado, é simplista e ineficaz a utilizacdo de plataformas como Google
para a realizacdo de pesquisas, apesar de ser uma ferramenta util e que sem duvida acelera o processo
de coleta e apuracgao, fica muito a desejar quanto a sua confiabilidade, seguranca e sigilo.

Os clientes hoje buscam mais informagGes em tempo real, confidveis e versateis, o que nos permite dizer
gue diante da necessidade do mercado a utilizagdo dos métodos acima ou de enquetes em redes sociais,
sdo INEFICAZEIS, INEFICIENTES e JAMAIS ATENDERAO O MERCADO ATUAL!

Hoje softwares exclusivos desenvolvidos para os grandes institutos do pais devem dominar a pesquisa de
alta qualidade, ndo s6 por sua VELOCIDADE E SEGURANCA, mas principalmente por oferecerem muito
mais sem oneragao de custo para o cliente, como servicos de:

e Localizagdo por GPS;

e Mapeamento urbano e rural da pesquisa;

e Area coberta com informagdes adicionais de KM percorrida individual e coletiva;
e Acompanhamento online do andamento da pesquisa;

e Evolucdo da coleta da amostra determinada;

e Apuracdo simultanea;

e Cruzamento de dados com apenas um click;

e Construcdo automatica de graficos;

Dentre tudo dito acima, podemos afirmar que o uso da tecnologia em pesquisas de opinido é um caminho
sem volta, o que fortalecera o setor dando mais credibilidade e exatiddo nas pesquisas, diminuira
podendo até eliminar definitivamente a possibilidade de fraudes, retirara do mercado empresas
clandestinas que hoje chegam a quase 90% em alguns estados como Maranhdo e Para. Trard de volta aos
institutos a valorizacdo da mado de obra técnica qualifica como estatisticos, socidlogos, psicélogos,
analistas de sistema e cientistas politicos, sem falar nos profissionais de marketing.
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E 6bvio que o uso da tecnologia é muito importante para dar celeridade a apuragdo e transparéncia ao
processo, porém, ndo é tudo para se obter sucesso em uma pesquisa eleitoral.

A equipe que realiza a pesquisa é antes de tudo fundamental, ter um bom estatistico(a), um chefe de
equipe de campo, uma boa equipe de entrevistadores, uma equipe de fiscais eficiente e minuciosa, a
auséncia destes profissionais, eleva os riscos de induzir o entrevistado ao erro, amplifica as possibilidades
de fraude e sem duvida pode levar a um resultado que ndo condiz com a realidade. Por isso, hd uma série
de cuidados que devem ser tomados, que se aplicam tanto as pesquisas eleitorais quanto a qualquer
pesquisa de opinido.

vk wnNe

10.

11.

Qual sao os objetivos da pesquisa?

Elabore a pesquisa a partir de uma entrevista profunda com o cliente e entenda seus objetivos;
Execute as perguntas numa ordem cronoldgica de acordo com os objetivos desejados;

As perguntas mais complexas, mais criticas devem ser as Ultimas a serem feitas;

Realize a mesma pesquisa pelo menos 3x para se verificar as mudancgas de opinido e tendéncias
do eleitorado. Quanto mais pesquisas mais exatiddo de resultado vocé tera.

Evite questiondrios muito extensos, muitas perguntas confundem o entrevistado e fazem com
que ele responda de forma displicente, acarretando prejuizo para a confiabilidade da pesquisa;
Um enunciado claro, objetivo pode ajudar ao entrevistador a explicar melhor as perguntas;
Sempre realize um treinamento do pessoal que fard a pesquisa, o famoso briefing da pesquisa,
aonde todas as questdes sao lidas, duvidas esclarecidas e principalmente o objetivo explicado
para que o entrevistado saiba a exata forma de abordar e realizar a pesquisa agindo com total
imparcialidade;

As perguntas devem ser o mais curtas, claras e simples possiveis, seja OBJETIVO.

Seja contundente nas opgOes de resposta, use palavras como SEMPRE, JAMAIS, NUNCA, EM
HIPOTESE ALGUMA, SIM E NAO, o méaximo possivel. Ndo permita respostas com duplo
entendimento.

Revise o questionario e certifique-se de que todas as perguntas sdo realmente necessarias.
Elimine aquelas que ndo forem. Quanto menor, mais eficiente!

Observacao:

Teste a pesquisa antes, pegue um pequeno grupo e verifique se ha dificuldades para entenderem as
perguntas, veja se eles tem ddvidas quanto as respostas e avalie a taxa de abandono.
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O mecanismo ARCAICO E MANUAL, seja por meio de coletas escritas ou por meio de ferramentas como
Google, obrigatoriamente devem ser auditadas, primeiramente por quem executa a pesquisa que deve
pegar 20% da amostra coletada e refazé-la nos mesmos locais e com as mesmas pessoas para se detectar
possiveis fraudes e a confiabilidade dos dados coletados (0 que a enorme maioria dos institutos NAO
FAZEM). Ja nos institutos com softwares exclusivos essa auditoria é realizada por meio da Inteligéncia
Artificial do sistema que detecta toda possibilidade de fraude por meio de algoritmos e varidveis que o
sistema interpreta automaticamente.

E importante registrar que uma pesquisa eleitoral tem uma legislacdo e regulamentacgdes préprias e que
a fraude em pesquisas eleitorais sdo passiveis de prisdo e multa de até 6 digitos e que toda pesquisa
eleitoral para ser divulgada deve ser registrada no sistema PesqEle do TSE, e que uma vez registrado
qualquer pessoa tem acesso ao seu conteudo podendo inclusive denunciar qualquer tipo de fraude ou
suspeita detectada, a denuncia deve ser feita por um partido politico e diante dela o TRE da regido da
denuncia ird apurar a veracidade da denuncia e se ha fundamento na mesma.

Como podemos ver a pesquisa eleitoral é algo muito sério e importante no processo eleitoral pois é de
conhecimento publico que ela tem grande influéncia junto ao eleitorado indeciso, existe uma legislacao
séria que a controla, mas que ainda é ineficiente neste controle. Acreditamos que muito em breve
medidas devem ser tomadas para ampliacdo desse controle e para que haja maior transparéncia em todo
processo e metodologia aplicada pelos institutos de pesquisa, afinal o pais com o sistema eleitoral mais
moderno do mundo ndo pode ainda sofrer com pesquisas falsas muitas vezes realizadas por empresas
clandestinas e com cumplicidade de institutos registrados. O processo automatizado com apuracao
eletronica e conferencia online deve ser adotado o quanto antes.

Observagoes:

A penalidade prevista para divulgagdo de pesquisas fraudulentas é deteng¢ao de seis meses aum ano e
uma multa que pode chegar aos seis digitos.

Qualquer partido envolvido no processo eleitoral pode requerer auditoria junto ao Tribunal Eleitoral
acerca da metodologia empregada na pesquisa, o que pode levar a impugnacao.
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A grande maioria dos erros numa pesquisa eleitoral sdao ocasionados por falha ou corrupgdao humana, dito
isso, reforcamos nosso ponto de vista que devemos contratar empresas que utilizem sistemas de
acompanhamento online, com localizagdo por gps e andamento da pesquisa. Mas existem erros que sdo
provocados por falhas de planejamento e na forma como os dados sado coletados. Vejamos abaixo erros
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comuns de pesquisas arcaicas, que ndo utilizam sistemas com inteligéncia artificial.

2.

3.

4.

5.

6.

Em nosso pais esses problemas sdo agravados diante de nossa extensdo territorial, diferenga cultural,
dificuldade de acesso a zonas rurais. E fundamental para o cliente saber por onde a pesquisa efetivamente
passou, por este motivo, sempre recomendamos a obrigatoriedade de localizagdo por GPS dos
entrevistadores. Apesar de todos os desafios as pesquisas eleitorais sdo essenciais para que os candidatos

Amostragem nao representativa do universo pesquisado;

Erro muito comum cometido principalmente por empresas clandestinas que ndo possuem
estatisticos, e somente visam lucro, ndo se importando com a exatidao cientifica; CUIDADO,
AMOSTRAS PEQUENAS SAO MAIS BARATAS, MAS SAO IMPRECISAS!

Equipe mal treinada;
Infelizmente ainda existem empresas que soltam entrevistadores nas ruas sem experiéncia e
sem treinamento e o resultado normalmente é desastroso e ndo condiz com a realidade.

Perguntas sem sentido, contraditérias ou nebulosas;
As perguntas devem ser claras, objetivas e o mais curtas possiveis para evitar que se tornem
confusas ou de dupla interpretacao.

Falta de fiscalizacdo;

Mesmo em sistemas com inteligéncia artificial, a equipe de fiscalizacdo é fundamental para
verificar se os entrevistadores fizeram todas as perguntas, nos locais determinados e se nao
tentaram influenciar o entrevistado;

Permitir influéncia do contratante;

Alguns institutos permitem que os contratantes transportem a equipe e até indiquem
entrevistadores, isso é inaceitavel e com certeza compromete toda a amostra coletada.
Corrupg¢do Humana;

Fator determinante para a maioria das pesquisas falsas e absurdas que vemos fracassar elei¢ao
a eleicdo com dados totalmente fora da realidade das ruas. Principal motivo para defendermos

uma legislagao especifica que obrigue além do corpo técnico responsdvel, a adogdo de sistemas

de informatica que permitam o acompanhamento online e a certificacdo digital do banco de
dados.

definam o caminho certo para alcancgar a vitoria.
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Nos partidos sérios do Brasil o que define se uma pessoa pode ou ndo ser pré-candidata por um partido
sdo pesquisas eleitorais!

“Nao existe campanha eleitoral vitoriosa sem pesquisa eleitoral! Caso tenha
SORTE, foi porque os adversarios utilizaram a mesma FALTA DE
ESTRATEGIA!" Forwaudo Bastoe

N3o existe plano de marketing, plano estratégico de campanha sem que seja realizadas pesquisas
eleitorais, vejam que utilizei o plural, ndo estou falando de uma pesquisa e sim de varias pesquisas, pois
uma confirma a outra ou da nova direcdo tomada pelo eleitorado diante das estratégias adotadas por
todos os candidatos e a Unica forma confidvel de saber se as estratégias adotadas estdo dando certo é por
meio de pesquisas. Compromissos de campanha sao verbais e as palavras vdao com o vento, assim é o voto
conquistado hoje, que amanha podera pertencer a outro e vocé so sabera disso avaliando mensalmente
o eleitorado de sua cidade.

“Nao existe campanha eleitoral PROFISSIONAL sem pesquisa, somente
AMADORES ignoram a ciéncia!” Zerwands Bastss

Fatos histéricos que retratam a importancia das pesquisas eleitorais e sua forc¢a junto ao eleitorado:

1. 1989 elei¢cdes para presidente, a Globo divulga resultado errado das pesquisas eleitorais que
davam as elei¢des para Lula no 22 turno contra Collor e divulga o resultado errado no jornal
nacional na véspera da eleicao, dizendo que Collor venceria.
Resultado: Collor venceu e no dia seguinte a Globo reconheceu o erro!

2. 2012 eleigbes municipais, um médico de uma pequena cidade da baixada maranhense em
primeiro lugar manda fazer uma pesquisa e durante a madrugada o ex prefeito mandar trocar o
resultado da pesquisa aonde o médico aparecia em 12 lugar o jogando para 32 lugar e colocando
o ex-prefeito como 19 lugar e com grande vantagem.
Resultado: O médico ndo saiu candidato e apoiou o ex-prefeito que ganhou as elei¢oes.

3. 2016 elei¢des para presidente nos EUA, Trump que vinha em ultimo lugar aceita a ajuda de Steve
Branon até entdo um fracassado ativista de ultra direita que encomendou uma pesquisa
QUALITATIVA a Cambridge Analytica que invés de coletar os dados de forma pessoal se valeu dos
dados pessoais das redes sociais da comunidade norte americana.
Resultado: Trump sai do ultimo lugar para o primeiro e Hilary Clinton além de derrotada sai
desmoralizada da eleicao americana.
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Diferencas entre
Oualitativa e

Ouantitativa

“A pesquisa Qualitativa serve para mostrar o caminho e a

Quantitativa para confirmar se o caminho esta certo!”
Ferwando Bastos

Como utiliza-las? Em que ordem? Pra que servem?

Se a Pesquisa Qualitativa é o caminho e a Quantitativa é a confirmag¢do de que o caminho estd certo, é
justo afirmar que a primeira pesquisa a ser realizada é a Qualitativa, depois dela realizada é que a
coordenacdo de campanha e equipe de marketing define a estratégia a ser adotada pelo candidato.

E a Quantitativa?

Ela deve ser feita primeiramente em conjunto com a Qualitativa para saber a posic¢do inicial do seu
candidato e conforme a determinagdo da coordenacgdo deve ser realizada mensalmente ou no mdaximo 3
meses apds a Qualitativa para saber se o caminho adotado, ou seja, a estratégia de marketing adotada
foi acertada.

Caso a pesquisa Quantitativa trimestral mostre evolucdo a estratégia adotada incialmente deve
permanecer e ser intensificada, caso contrario uma nova pesquisa Qualitativa deve ser feita com as
guestdes que surgirem diante do resultado da Quantitativa.

Conclusdo:

Se tiver de escolher por uma a ser realizada primeiramente, esta sera a Qualitativa, mas o ideal é que seja
feito uma Qualitativa e Quantitativa juntas, pois a quantitativa serve para marca a posicao inicial do
candidato e a qualitativa dirda o caminho a seguir, a estratégia adotada.

Quantas pesquisas devo fazer?

Faltando 1 ano para as eleigdes recomendamos 12 pesquisas, sendo 4 Qualitativas e 8 Quantitativas e no
minimo metade disso.
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Poraue a EMET é
melhor?

Uma pergunta direta, merece uma resposta direta, ndo ha porque termos falsa modéstia, somos os
melhores porque estudamos os defeitos de todos os institutos e criamos solugdes inteligentes com o

uso da tecnologia! Mas como?

1. A prova de Fraude

Criamos um sistema a

(‘92770 [117/98 [169/140 166/135

prova de fraudes,
aonde o cliente
acompanha online o
andamento da

Sexo: Masculino & Sexo: Feminino & Sexo: Feminino & Sexo: Feminino & . ~

Idade: 60 anos ou mais. Idade: De 16 a 24 anos. Idade: De 25 a 34 anos. Idade: De 35 a 44 anos. pesquisa, a apuracao,
amostra, etc...;

147/135 97/85 | 193/229 193/136

Sexo: Feminino & Sexo: Feminino & | Sexo: Masculino & Sexo: Masculino &
Idade: De 45 a 59 anos. ‘ Idade: 60 anos ou mais. Escolaridade: Escolaridade:
Analfabeto ao Fundamental completo
Fundamental | aMédio incompleto
| Incompleto ' .

2. Confiabilidade

CENIRO
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Nossos clientes além de
acompanharem toda a apuracao
online, também tem a localizacdo
exata de cada entrevistador,
sabendo por onde a pesquisa esta
passando, rua a rua, bairro a bairro.
Isso tudo em tempo real, nossos
clientes podem selecionar uma ou
todas entrevistadoras e saber aonde
cada uma esta ou passou, veja figura
ao lado, rua a rua, bairro a bairro.
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3. Competéncia
Nossa equipe é sem duvida a mais qualificada do Norte/Nordeste, contamos em nosso quadro
com uma estatistica renomada e premiada, que possui doutorado, que recebeu prémio do
Conselho Federal de Estatistica por 100% de acerto nas pesquisas eleitorais que realizou em 2016
e 2018.

4. Revoluciondrio

O sistema VOX de nossa propriedade ¢é
revolucionario, ele possui uma Al de Uultima
geracdo capaz de identificar qualquer tipo de
fraude, fornece aos nossos clientes o mapa
percorrido por cada entrevistadora, dando a
quilometragem percorrida, quantas entrevistas

realizou, o tempo de cada uma e o tempo que ficou sem realizar entrevistas. E caso haja qualquer
tipo de tentativa de fraude, ele automaticamente bloqueia a entrevistadora e informa a equipe
de fiscalizagdo que segue para o local para verificar se houve ou ndo fraude em alguma amostra.

5. Melhor e Competitivo

Mesmo sendo infinitamente superior, seja pela qualidade da coleta, seja pela confiabilidade do
sistema ou pela equipe altamente qualificada, nossos precos sdo compativeis com o mercado, ou
seja, VOCE TEM A MELHOR PESQUISA SEM PAGAR MAIS CARO POR ISSO!

Tabela de Pregos de Pesquisas Eleitorais com sistema VOX

Pesquisa Quantitativa, analise simples, questiondrio com 13 a 15 perguntas

DESCRICAO POPULAGAO PREGCO PRECO PRECO
Margem de erro 5% Margem de erro 4% Margem de erro 3%
Pesquisa Eleitoral Até 50.000 hab. RS 10.000,00 RS 12.000,00 RS 15.000,00
Quantitativa De 50 a 100.000 hab. RS 15.000,00 RS 17.000,00 RS 20.000,00
Acima de 100.000 hab. RS 20.000,00 RS 25.000,00 RS 30.000,00

Pesquisa Mista, sdo 2 pesquisas realizadas juntas, qualitativa e quantitativa. Pesquisa longa com varias questdes (em média 30
questbes) e acompanhamento da equipe de psicologia. Analise e apresentagdo da pesquisa pelo Nosso Analista Politico.

DESCRIGAO POPULAGAO PRECO PREGO PREGO
Margem de erro 5% Margem de erro 4% Margem de erro 3%
Pesquisa Eleitoral Até 50.000 hab. RS 15.000,00 RS 17.000,00 RS 20.000,00
MISTA De 50 a 100.000 hab. RS 18.000,00 RS 20.000,00 RS 25.000,00
1 Qualitativa +1 Acima de 100.000 hab. RS 25.000,00 RS 30.000,00 RS 35.000,00

Quantitativa
Exclusividade EMET
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Ve kune Cammtience.

Coordenagdo de Campanha / Marketing Politico / Marketing Eleitoral

Formacdo de Equipe, Estratégia, Planejamento, marketing e redes sociais.

Registro de Candidatura

O registro de candidatura é uma das mais importantes fases das elei¢des. Fazemos o seu registro e de todo o
seu grupo politico.

Retaguarda Juridica

Desde a pré-candidatura até a DIPLOMACAO, um longo caminho sera percorrido e todo cuidado é pouco, esteja
protegido!

Prestacdo de Contas
A prestacdo de contas é um dever de todos os candidatos, deixe conosco esta responsabilidade e se preocupe
com o0 mais importante...

Maior média nacional de precisdo em resultados segundo pesquisas
registradas no TSE.

Atendemos Maranhao, Para, Piaui, Tocantins, Ceara, Brasilia, Goids, Amapa, Bahia, Minas Gerais, Paraiba,
Pernambuco, Rio Grande do Norte e Rio de Janeiro.

®)(98) 98405-8405
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