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ة تزبيط
ّ
خط

السوشال ميديا

هدا الكتاب لك عشان تقدر تظهره
كدليل للناس ترميه بوجههم و تقلهم:

ة أهوووو
ّ
هادي ا�ط

إلى ا�جانين � هذه اياة ا�ؤمنين بأن اياة فيها 
فرص مرة كتير غير مكتشفة لسه...

إلى اللي اتهزأوا بكل الطرق من كل أحد ¤نهم ما 
لقيوا وظيفة عادية زي الباقيين و مصرين إنهم §اربوا 

بكل ما ®لكوا عشان ي¬قوا طريقهم بنفسهم

معلش... الطريق صعب شوي بس أوعدك إنه يسوى 
كل دقيقة تشتغلها و تتحملها...

هيا قوم إتلحلح قدّامك مهام سوبرمانية.

إهداء



اطبع
احفظ
اقرأ
طبّق
طبّق
طبّق
طبّق
طبّق
طبّق
طبّق
طبّق
طبّق
طبّق

كيف تستخدم هدا الدليل؟



أتعهد أنا ال ستروÀ انديبندنت در®ر بأني:

إني حأعرف هد� و اشتغل عليه كل يوم و بكل قوتي 
وقلبي.

إني داÃا حأسأل كل ما أحتاج و حأستخدم جوجل و 
أدور على كل شي ما أعرفه و أتعلم بنفسي.

إني حأعرف كل نقاط قوتي و خليها أقوى و أعرف 
نقاط ضعفي و أشتغل عليها و أخليها قوة.

إني ما حخاف.

إني حأشتغل على نفسي كل يوم و كل دقيقة ¤نه أنا 
أهم شي Æلمي.

#قد_حلمي

التوقيع:



إنت  مين؟

إنت Çلوق خرا� ما� منك اتنين على وجه الكرة 
ا¤رضية... فعليا إنت آخر حبّة منك � دا الكوكب 

ولذلك Êب علينا أن Éافظ عليك و نعمل لك مكانة 
رËية و نوري الناس مهاراتك و قدراتك ا�ارقة

وبناء عليه حنبدأ شغل عليك إنت أول شي... عارف 
كيف �ا Êيبوا ا�مثل � بداياته و يبدؤوا يشتغلوا عليه 

و عمليات Ïميل و ميك أب و Îسين صورة على كم 
مقال � اÑرايد و ا�ج¬ت على كم جلسة تصوير؟ إنت 
برضه حنعمل لك نفس الشي بس بطريقة شوووويه 

غير



إعرف هدفك عشان تبدأ

ليش حتبدأ؟

ر Òاهية هدفك 
ّ
داÃا أول ما تفك

ابدأ ب ليش و أسأل ليش
٥ مرات لين ما توصل Ñذور

السبب اللي حيخليك مهتم � اختيار دا الهدف

ليش حتعمل دا ا�حتوى؟

ليش اخترت دا ا�جال؟

ليش الناس حيهتموا؟

ليش حتجيب منه فلوس؟

ل السيارة و Ôليها 
ّ
الهدف �ا يكون نقطة بداية حيكون زي ا�حرّك اللي حيشغ

تتحرك من النقطة ألف للنقطة ب.
Õقي هدفك و أفهمه مزبوط قبل ما تتحرّك أي خطوة و قبل ما تاخد أي قرار.

مساعدة الناس عشان يقدروا يعيشوا حياتهم بشكل أفضل أو أسهل مث¬ واحد 
من أكتر ا¤هداف نب¬ و هكذا.

ابدأ من
هنا

مثال



الهدف داÃا
مقسوم Ñزئين أساسية 

ا¤ثر اللي تتركه للناس و اللي Îاول توصله داÃا حيخليك خطوة سابق أي أحد 
� Ùالك و خطوة كمان عشانك أقرب �تابعك.

حإعمل

عشان

ا¤ثر اللي تبغى تشوفه نتيجة الشي اللي حتعمله

الشي الي حتعمله كل يوم



كــان يــامــا كــان

 من وين نبدأ من وين نبدأ من وين نبدأ؟من وين نبدأ من وين نبدأ من
 من وين نبدأ من وين نبدأ من وين نبدأ؟من وين نبدأ من وين نبدأ من
 من وين نبدأ من وين نبدأ من وين نبدأ؟من وين نبدأ من وين نبدأ من

البني آدمين §بوا القصص.. يدوروا عليها بكل مكان و Ôترعوها كمان... من يوم 
ما كنا صغار و Éن Éب دي القصص و نستمتع فيها... و عشان كدا حنبدأ بإننا 

نعرف إيش قصتك؟ إنت مين؟ إيش اللي صار � حياتك عشان خ¬ك تبدأ شي 
زي كدا؟ 

ديزني عندها ßوذج أو قالب لÝف¬م تبعها داÃا يستخدموه عشان تطلع ا¤ف¬م 
الساحرة اللي كلنا بنحبها... يعتبر زي ا�لطة السرية تبعهم... حشاركك هو 

عشان نقدر نغش منه شوي و نعمل زيهم و الناس §بوا قصتنا. 

كان فيه àص حياته ماشية عادي جدا و كل شي لطيف � حياته
لين ما صار له حادث و أتلخبطت فيه كل الدنيا تبعه

وبدأ ياعيني عليه يدور على حل و Êرب الول دي و كلها تفشل معاه
ليييييييين

مالقي ال و عمله
ومن هنا أÎلت ا�شكلة و صارت حياته أحسن و أرهب من ا¤ول.

حنبدأ من القصّة

 وصف ياة الشخص ا�ثالية
من àصية و جو و âيط

النهاية السعيدة اللي كلنا Éبها

حدث جديد يقلب اياة
ويغير كل شي

Êرب
كل 

الول 



 من وين نبدأ من وين نبدأ من وين نبدأ؟من وين نبدأ من وين نبدأ من
 من وين نبدأ من وين نبدأ من وين نبدأ؟من وين نبدأ من وين نبدأ من
 من وين نبدأ من وين نبدأ من وين نبدأ؟من وين نبدأ من وين نبدأ من

دورك تكتب قصّتك



طبّق

إيش ا�جال اللي حتشتغل فيه؟

ا�وضوع 1
ش

إي
ش؟

لي

ا�وضوع 3ا�وضوع 2

ضروري جدا äتار إيش ا�جال اللي حتكتب عنه âتوى

يعني إنك äتار من موضوع ل ٣ مواضيع بالكثير  وهي دي 
ا�واضيع اللي حتتكلم عليها...  إيش يعني؟

كل يوم � حياتك
ر و إعرف ليش بتختاري دي ا�واضيع و مين فيه شغال بدا ا�جال عشان تقدر تدرسه

ّ
فك

و تعرف إيش نقاط قوته و ضعفه



أÏسس على ا�نافسين
تعرف �ا تبغى تعرف أخبار àص بدون ما يعرف إنك بتشوف أخباره؟

ي
ّ
دي بالزبط مهمتك حتكون... استعد للتخف

مين هم ؟ إيش اæÕ اللي Çتارينه؟ كيف يعرفوا عن نفسهم؟

إيش الشي اللي داÃا ينادوا فيه؟ إيش يبيعوا؟ منتجات وÕ خدمات؟ كم أسعارها؟

إيش السوشال ميديا اللي يستخدموها؟ كيف البراند تبعهم؟ ألوانهم؟ لغتهم؟

مين أكتر متابعينهم؟ مين أكتر جمهور بيتفاعل معاهم؟

ك¬م سرّي بيننا بس

مين هم؟

مين جمهورهم؟

أكتر شي خرا� فيه و عاجبك و عاجب الناس
أرهب شي فيهم؟

أكتر شي الناس يشتكوا منه عندهم � التعليقات أسوأ شي فيهم؟

إيش شايف شي يستاهل الكتابة؟
م¬حظات

إيش يستخدموا؟

إيش يبيعوا؟



�ا Îط âتوى فإنت تبغى الناس تتفاعل معاه و Îبه و تنشره. طيب أäيل لو إنك 
ما تعرف شي عن دا اÑمهور... إيش حيصير؟

اللي حيصير إنك ما حتعرف إيش تكتب وÕ كيف تكتب وÕ إيش äتار وÕ من 
فين تبدأ

مين جمهورك؟

فيه جمهور كا� مهتم � ا�جال اللي حتبدأ فيه؟
أäيل لو اخترت Ùال ما� أحد فعليا مهتم فيه... كيف حتخلق جمهور يتابعك؟

هل حيفضل معك داÃا أو حيشتري منتج و ما يعرفك بعدها؟

� ÙاÕت جمهورها مايدفع زي مث¬ مبدأ ال ميناميليزم... اÑمهور دا ما يدفع ¤نه من أنصار عدم دفع فلوس على أشياء ما §تاجها

اÑمهور ا�ستهدف يدفع فلوس؟ وÕ ماعنده؟

اÑمهور بيدوّر على ع¬قة طويلة ا¤بد مع الول؟



عميل مثالي؟

إيش يعني؟

طيب كيف؟

هي àصية خيالية نبنيها شوي شوي من خيالنا و أÆاثتنا و Ïاربنا  وèسّد 
فيها هوية العميل ا�ثالي لنا عشان نقدر نتوقع بعدين كيف عميلنا حيتصرف و 

إيش ا¤شياء اللي §تاجنا نساعده فيها 

بسيطة جدا, نقدر نعتمد على البحوث اللي بنستخدمها, دراسة السوق, 
ا¤سئلة اللي � اÕستفتاءات و Ïاربنا مع العم¬ء السابقين و أكيد توقعاتنا.

بإيش أقدر أستخدم دي الشخصية؟
تقدر تستخدمها بكل خطوة � البزنس. بداية من نوع ا�نتج,تغليفه,طريقة 

عرضه, تسويقه,بيعه. 
حتقدر تعرف هو §ب ا¤لوان؟ وبناء عليها تقدر تعمل البراند ملون. كيف يدور 

على منتج §تاجه؟ حتصير تعرف فين تسوّق منتجاتك و هكذا..

الفكرة إننا ما نكبّر الهرجة... نبدأها حبة حبة.. كل 
ح أكتر و أكتر...

ّ
يوم ëلي معاê دي الشخصية تض

كيف أقدر أتعرف أكتر على الشخصية؟
ر بالناس اللي حولك .. مين برأيك تعتقد إنه àصية مثالية �نتجك؟ àص 

ّ
فك

بيعاني حقيقي من ا�شكلة اللي إنت بتحلها.. قابله و اسأله واتعرّف عليه كعميل. 
و عيد التفكير مرة تانية Òنتجك بناء على ك¬مه. قابل àص آخر و شوف إيش 

ا¤شياء ا�شتركة و ا�ختلفة بينهم و هكذا.
شوف قاعدة عم¬ءك االيين إذا كنت أولريدي بدأت.
اÕستبيانات ا¤ون تساعد برضه بس Õزم تكون حذر.



التعرّف على العميل
ا�لفية العلمية و العملية:

إيش يدرس؟ إيش يشتغل؟فين يشتغل؟ فين درس؟ 

حياته ا�اصة:

بنت أو ولد؟ العمر؟ االة اÕجتماعية؟ كم الراتب أو ا�صروف؟فين ساكن؟
مع مين؟

سلوكياته:

إيش àصيته؟ هادي؟صاخب؟ كيف §ب يتواصل مع الناس؟ إيش يقرأ؟
إيش يتفرج؟ نوع ا¤ف¬م؟

أهدافه:

إيش أهدافه ا¤ساسية؟ إيش أهدافه الثانوية؟ 
لفين يبغى يوصل � حياته؟



نظرة أقرب
التحديات

إيش ا�صاعب اللي بيواجهها � حياته؟ مصاعب إنت حتقدر Îلها؟

إيش تقدر تعمل عشان تساعده � Îدياته:

كيف äلي منتجك يساعد عميلك ا�ثالي يوصل ¤هدافه و يتخطى التحديات؟

كلمات يستخدمها كل يوم:

كل àص عنده كلمات و أقوال مأثورة §بها, إيش تقول àصيتك؟

م¬حظات إضافية

فيه معلومات زيادة تعرفها عنه كمان؟ رهيييب اكتبها هنا :
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زي جدول ا�درسة
بس بدّل ا�واد

بنوع ا�حتوى اللي
تبغى Îطه

اïن دورك äتار إيش نوع ا�حتوى اللي حتعملهعبّي الكاسة

أو تقدر تعمل ا�ليط ا�اص فيك منهم

أو تقدر تعمل ا�ليط ا�اص فيك منهم

صوت . صورة . نص . فيديوا�طوة ا¤ولى

ترفيهي . تعليمي . إلهامي

صناعة ا�حتوى

123

123

4

ا�طوة الثانية

تقرر إيش حتحط بكل يوم � ا¤سبوع ا�طوة الثالثة

أجلس يومين � الشهر و أصنع دا ا�حتوى
ä Õلي ا�جال مفتوح كل يوم تكتب أو تصور.. يومين و يكفي

ا�طوة الرابعة

جدول ا�حتوى
استخدم دا ا�وقع عشان تقدر Îط فيه ا�حتوى تبعك و ينحط على 

السوشال ميديا اللي إنت äتارها � الوقت اللي إنت Îدّده.

ا�طوة ا�امسة

اصة الثالثةاصة الثانيةاصة ا¤ولى

رياضيات

أحياء

دين

عربي ا¤حد

اñثنين

الث¬ثاء



ك كأنه كاسة... أäيل لو إنك ما عبيتها؟ 
ّ
Ç عامل

أكيد ما حتقدر تشرب ¤نها فاضية... بس لو 
حطيت فيها عصير برتقال òتشرب عصير 

البرتقال...
ك ما حيديك أفكار لو إنت ما اشتغلت عليه و 

ّ
Ç

عبيته من مصادر Çتلفة.

عبّي الكاسة



ارامي الكويس

يسرق من واحديسرق من كتير

زي ما هو

§ط اóه بس

من كتاب اسرق كفنان
عشان أنا حرامي كويس

§وّل

Ôلط

يدرس

®نشن

ارامي اللي مو كويس

إيش الفرق؟
تقدر تستعمل ا�صادر ا�ختلفة حوليك من إنترنت وكتب و أي شي يوقع

 Îت يدّك بس ...

أعمل عندك مود بورد تقدر تتفرّج فيها على أفكارك على أرض الواقع
سواء � ملف أو على اÑدار ...

أطبع الصور و ا¤فكار اللي تعجبك
زك

ّ
الكلمات اللي Îف

ا¤لوان اللي تأسر خيالك
لصقها بطريقتك

تاااداااا



خبراتك

هو علم ما � أحد يقدر يدرسه أو يدرّسه. هو العلم اللي إنت تتعلمه
بنفسك خ¬ل السنين عن طريق: 

معلوماتك
أفكارك

àصيتك

Îليلك
Ïاربك

إيش هي

أرهب واحد

Õما� أحد يعرفها و
 يقدر يوصل لها

خبرات

خبرات

خبرات
أفكار

أفكار

أفكار

Ïارب

Ïارب

Ïارب

Ïارب

Ïارب



نصاõ كتييير
Õتعملإعمل

مين تتابعفكرة واöة

اعرف جمهورك

خليك مفيد

انتبه لÝوقات

حافظ على البراند

ز
ّ
رك

اÕستمرارية

خلي عندك فكرة إنت مين و إيش الشي اللي تبغى 
توصّله للناس فكرة تقدر تقولها ÷ملة وحدة أول ما 

àص يسألك إيش بتعمل وعن إيش حسابك. أتدرب 
مرة كويس على دي اÑملة و حاول داÃا Îسنها

Õ تتابع أàاص مالهم دخل � نشاطاتك و ا¤شياء اللي 
تعملها... تابع فقط ا¤àاص ا�لهمين لك واللي لهم 
ع¬قة بالنشاطات اللي بتصير عندك عشان تعرّف 

نفسك وسطهم

Õ للسياسة
أبعد عن السياسة و الرياضات و التعصب الديني 
والعرقي وا�واضيع التريندي اللي فيها مشاكل... 
أي موضوع فيه Îيّز لفئة دون التانية أبعد عنه و 

خلي حسابك نظيف 

بدون كركبة
Î Õط كركبة Æسابك و ريتويت ¤شياء مالها 

ع¬قة و خصيصا ا¤شياء اللي øكن يكون فيها 
نصب مث¬ أو من حسابات غير موثوقة أو ك¬م زي 

أكواد خصم و أدعموني و مدري إيش

شعترة ا¤وقات
Î Õط بوستات � كل وقت و بطريقة عشوائية 

السوشال ميديا Îب يكون عندك أوقات تلتزم 
فيها داÃا و تراقبها عشان Îسنها كل فترة

البايو مرتب
منطقيا ما� حد يسكن داخل كتاب أو � قلب حبيبه. 

أكتب إنت إيش تعمل؟ و إيش اهتماماتك. Õ تكتب 
حكم و أقوال مأثورة أو آيات ما §تاج نعرف أي شي 

من دي ا¤شياء Òا إنك مو إنت اللي قلتها.

Õ تشحد
Õ تتحوّل لشحاد إلكتروني يشحد Õيكات و فولو و 

يشحد اهتمام و يشحد فلوس و يشحد أي شي قابل 
للشحادة. Õ تستعطف الناس ÷نسيتك أو وضعك 

ر.
ّ
اÕجتماعي و ا�ادي.. دا أسلوب رخيص و منف

ى
ّ
Õ تضارب وÕ تتشك

ا�ضاربات و النكد و النرفزة و اللسان الطويل دي مو 
دÕÕت على إنك قوي. دي دليل إنك ما تعرف تتناقش 
وÕ تنتمي ل¬نسانية وÕ تعرف Îترم اïخرين. ما� أحد 

âتاج يقرأ ك¬م سيء أو يشوف مشاكلك منشورة. 

إنت بتكتب �ين؟ مين اللي حيهتم با�علومات و 
ا¤شياء اللي Îطها؟ كم عمره؟ فين عايش؟ إيش 

يشتغل؟ كم راتبه؟ إيش §ب و إيش يكره.. كل ما 
تعرف أكتر عنه كل ما حتقدر تكتب شي يعجبه أكتر

خليك àص مفيد Õ تعمل كوبي وبيست من حسابات 
تانية أو صور سبام من جوجل و تقول إنها شغلك.. 

حط أشياء حقيقي مفيدة مو بس ك¬م فاضي و ك¬م 
جرايد.. حل مشاكل الناس ùر فيها

داÃا راقب كل بوست متى حطيته وقد إيش 
التفاعل معاه؟ � الليل و Õ النهار؟ مهم جدا 

عشان تقدر Îط ا¤شياء با¤وقات الصح و Îصل 
على التفاعل اللي بتصنعه

داÃا أتكلم بنفس الطريقة و استخدم نفس ا¤لوان و 
نفس طريقة الصور و نفس ا¤يقونات عشان الناس 

تربط بين البراند تبعك و بين ك¬مك و تصير øيز فيها 
يعرفوك الناس بدون ما يقرؤوا اóك

أعمل لنفسك نظام يومي و إلتزم فيه... السوشال 
فوا اسابات اللي Îط âتوى بشكل 

ّ
ميديا داÃا يدف

يومي و مستمر و اÑمهور كمان §ب ا�حتوى اللي 
يعرفوا إنه بيتحط داÃا

اختار لك موضوعين ث¬ثة و ركز عليهم.. الشعترة 
 Õمهور ما يعرف إنت عن إيش بتتكلم وÑلي اä اÃدا

حتى يعرف كيف يعرّف حسابك  وÕ إيش الشي 
اللي بتعمله



أäيّل

دا بالزبط اللي بنحاول نعمله بالبراند

Ùموعة من ا�شاعر و ا¤فكار و التصورات  و الصور و ا¤شياء
اللي Ïي � بالك �ا تتخيل براند معين.

إيش جا � بالك؟
أول شي الوجبات... بعد كدا أكيد حتفتكر ا�هرّج و بعدها 
®كن تسمع ا¤غنية براسك و ®كن حتشوف اللون ا¤حمر
كمان و حتحس بشعور إنه طلبك يصير بسرعة وهذا...

 إيش يعني
البراند

حقنا



ابني براندك
اæ البراند أو ا¤óاء ا�قترحة

أهم ٣ قيم للبراند

٥ كلمات توصف البراند فيها وليش اخترت كل كلمة

إيش البراند اللي Îسه يشبه البراند اللي حتعمله؟ إيش أوجه الشبه؟

إيش البراند اللي Îسه يشبه البراند اللي حتعمله؟ إيش أوجه الشبه؟



عشان تقدر تعمل براند ملهم إبدأ بالتفكير ب ليش داÃا ... ليش بدأت؟
ليش الناس حيتابعوا؟ ليش الناس حيحبوا؟

كيف حتوصّل دي ا�شاعر؟ إيش حتستخدم؟ اسرح úيالك و أكتب

م على دا البراند �ا تكون إنت مو موجود؟
ّ
إيش ا�فروض ا�تابع يتكل

إيش ا�شاعر اللي حتحاول توصّلها للمتابع �ا يتابعك؟؟

أهم شعورين بس



إيش §ب اÕنسان ا�مل؟

اÕستمرارية

التصنيف

اÕنتماء

يعني زي ا�سلس¬ت و الروايات و القصص äلينا داÃا مشدودين لها نبغى نعرف 
إيش حيصير بعدين بالبطل؟ وحتى �ا Ôلص ا�سلسل ت¬قينا ندور عن ا�مثلين و 

وا مشاعرنا 
ّ
إيش بيعملوا و لو فيه جزء تاني أو Õ... الرغبة و حب اÕستمرارية يغذ

و يساعدوا � إضافة عنصر اب للمنتج أو للبراند.

كطبيعة بشرية اëلقنا وÉن Éب نصنّف ا¤شياء حولينا... دا شكله كدا و دا شكله 
كدا... الصحون مع بعض و الكاسات مع بعض ا¤لوان ا�ائية مع بعض و ا�شبية 

مع بعض و هكذا... ا�حتوى و البراند اللي يساعدنا � دي ا¤شياء حيكسب مكانة 
� قلبنا.

داÃا ننتمي للمجموعات... Ùموعة صغيرة اللي هي عيلتنا و Ùموعة الدراسة و Ùموعة 
اÑنسية و Ùموعة اÑنس أو حتى فريق كرة قدم ... Éب ننتمي للي يدينا دا 

الشعور العالي باب و الفخر.
Éب كمان ننتمي للبراندز... أنا احب Õكوست.. إنت Îب شانيل انتماءنا يعبّر عن قد 

إيش Éن Éب دا البراند و üورين فيه و نبغى ندعمه

توصّل قيم البراند تبعك و صورته عن طريق دي ا¤شياء الث¬ثة ا¤ساسية سواء 
بالتفكير أو النظر أو الفعل أو اñحساس.... كلها أشياء تساعد إنه دي اÕحتياجات 

تتلبى عند العميل و بالتالي حب و وÕء أكبر لك.

جرّب



Õزم كل مرة تستخدم نفس اللون بالزبط بنفس الرÕ .... ý تفتي و Ïيب لون جديد كل مرة.

ين على ا¤كثر... أكتر من كدا حتصير حفلة خطوط و  إنت مو ا�فروض تعمل كدا
ّ
استخدم خط

عشان ما äترع لوجو جديد � كل مرة تستخدمه على صورة أو � مكان ما

ا¤لوان ا¤ساسية

ا�طوط ا�ستخدمة

اللوجوهات بأشكالها

#####

ا�ط اèñليزيا�ط العربي
اæ ا�ط

اللوجو شفافاللوجو أسوداللوجو ا¤صلي

اæ ا�ط



 التصوّر النهائي لطريقة ك¬مك

هل حتتكلم بالعامي؟ أو بالفصحى؟ إيش الكلمات اللي حتصير مت¬زمة عندك؟ «يعني 
الكلمات اللي تقولها داÃا» إيش الهاشتاقات اللي حتستخدمها؟ إيش أهم 5 مواضيع 

حتتكلم عنها؟

اكتب هنا جمل كأمثلة للشي اللي حتكتبه � حسابك

إلى التخطيط



أماااااااااااااام سر...

أطبع الصفحات اÑاية أكتر من نسخة
رة لك

ّ
عشان تقدر تكتبها و تستخدمها كمفك

إلى التخطيط



ة السنوية ا�رافية
ّ
ا�ط

التي سوف تتحقق رغما عن الكوكب 

ثيم السنة

ى
عل

ز 
ّ رك

ح

أهداف السنة
مارسفبرايرجانيوري

جونمايإبريل

سبتمبرأوقستجوÕي

ديسمبرنوþبرأكتوبر

5 أشياء Õزم تصيرأهم شي كل شهر



القاÃة الشهرية مهامك لصنع âتوى
دي ا�هام اللي حأعملها بشكل شهري و متكرر

عشان نعرف ا¤شياء اللي زبطت معانا و اللي ما زبطت

ëتار عن إيش حنتكلم دا الشهر و إيش ا�واضيع

Éط ا¤هداف الواقعية اللي حنحاول Éققها

ر بأفكار عشان ننفذها
ّ
ع و نفك

ّ
 نبدأ نطل

تنفيذ ا¤فكار للمحتوى ا�طلوب

اختيار ثيم الشهر

وضع ا¤هداف ا¤سبوعية

خلق ا¤فكار

صنع ا�حتوى

مراجعة نتاÿ الشهر ا�اضي

الفكرة الرئيسيةالشهر



أهداف ا¤سبوع
اñثنينا¤حد

ا�ميس ا¤ربعاءالث¬ثاء

م¬حظاتالسبتاÑمعة

اÑدول ا¤سبوعي
الشهر

ا¤سبوع
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ا¤فكار لوحدها ما Ïيب فايدة بس �ا تكتب الفكرة و تو~ كل شي منها حتقدر تنفذها

ا¤فكار السوشلية اÑاهزة

التار{ا�وضوع

النداء هاشتاقات

ا�هام

الفيديو\الصورةالنص

الروابط

اæ الفكرة:

فين

التار{ا�وضوع

النداء هاشتاقات

ا�هام

الفيديو\الصورةالنص

الروابط

اæ الفكرة:

فين



أùنى لك #فلوس_سعيدة ققققققدددد الدنيا

| إعداد هذا الكتاب من فريق
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